Juiz de Fora
Prefeitura

ANEXO UNICO - PROJETO BASICO
1 - TITULO DO PROJETO

Contratagao de agéncias de propaganda para prestacao de servigos de publicidade para o
Poder Executivo Municipal.

2 - REFERENCIAS LEGAIS

Para elaboragéo do projeto foram utilizadas como referéncias legais as leis e normativas
abaixo:

e Lei Federal n® 12.232, de 29 de abril de 2010.
* Lei Federal n° 8.666, de 21 de junho de 1993 e Lei n.° 6.544 de 22 de novembro de
1989 e alteragdes posteriores.

* Lei Federal n° 4.680, de 18 de junho de 1965.
» Decreto Federal n° 57.690, de 1.° de fevereiro de 1966, alterado pelo Decreto Federal
n° 4.563, de 31 de dezembro 2002.

* Lei Federal n° 4.320, de 17 de margo de 1964.
* Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria do Conselho Executivo de Normas-Padrao -
CENP.

» Lista Referencial de Pregos - SINAPRO/MG.

3 - CONCEITOS BASICOS
Para fins de utilizagdo no presente projeto, considera-se:

* acdo publicitaria: o conjunto de pegas e materiais publicitarios concebidos e
desenvolvidos pela agéncia de propaganda, mediante demanda da contratante, com o
intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacgao, de difundir
ideias e principios, posicionar instituicoes e programas, disseminar iniciativas e politicas
publicas, promover a venda de produtos e servigos, ou informar e orientar o publico em
geral.

* agéncia: a agéncia de propaganda especializada na arte e na técnica publicitarias, que,
por meio de técnicos e especialistas, estuda, planeja, conceitua, concebe, cria, executa
internamente, intermedeia e supervisiona a execugao externa e distribui publicidade.

+ briefing: o documento no qual sao registradas, de forma clara, precisa e objetiva, as
informacdes necessarias e suficientes para subsidiar a elaboragcio de proposta técnica
em um processo licitatorio ou a proposi¢cao de agédo durante a execug¢ao do contrato.

+ campanha publicitaria: o conjunto integrado de pecas e materiais de publicidade
concebidos e desenvolvidos por agéncia de propaganda, mediante demanda do
anunciante, para divulgagdo de informagdes no ambito de uma acao coordenada de
comunicagao publicitaria.

+ distribuicdo: a referéncia genérica ao procedimento adotado para que pecgas e
materiais cheguem aos publicos-alvo de uma acdo de comunicacdo, seja pela sua
exposi¢ao em locais ndo comercializados ou seu encaminhamento direto a publicos de
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interesse ou, ainda, sua veiculagdo nos meios e veiculos de divulgagéo integrantes de
um plano de midia.

+ formas inovadoras de comunicagao: os servicos especializados, contratados em
consonancia com novas tecnologias, que integram o objeto do contrato como atividades
complementares e visam expandir os efeitos das mensagens e das acgdes.

» fornecedor: a pessoa fisica ou juridica apta a fornecer bens ou servigos especializados
relacionados com as atividades complementares do objeto do contrato.

* meio de comunicacgao: os dispositivos que permitem transmitir uma informagdo a um
numero elevado de pessoas.

+ midia: o conjunto de meios ou de veiculos de divulgacéo.

* nao midia: os meios publicitarios (off-line) que nao implicam na compra de espacgo e/ou
tempo em veiculos de divulgagdo, para a transmissdo de mensagens a publicos
determinados.

* peca e material publicitario: os elementos isolados de uma agao publicitaria ou
integrantes de uma campanha.

» pedido de inser¢ao: o documento por meio do qual a contratada formaliza a compra de
espaco e/ou tempo em um veiculo de divulgagéao.

* plano de midia: documento composto por planilhas de programacao de insergoes,
onde devera constar o detalhamento dos custos das tabelas dos veiculos, constantes
do cadastro de veiculos de divulgacdo, o percentual de investimentos por veiculo entre
outros, bem como, os dados referentes a audiéncia, tiragem ou circulagéo, além dos
somatérios dos investimentos por meios.

* reserva de espaco e/ou tempo: a acdo por meio da qual a contratada manifesta a
intengdo de compra de espaco e/ou tempo em veiculos de divulgagao.

» selecao interna: o procedimento instituido pela contratante para escolher a melhor
proposta entre as apresentadas pelas contratadas, para realizagdo de uma agao;

+ servigo de publicidade: o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgéo, a criagao,
a execugao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo externa e a
distribuicdo de agdes publicitarias junto a publicos de interesse.

+ subcomissdo técnica: a comissdao especialmente constituida para, em carater
temporario, analisar e julgar as propostas técnicas apresentadas pelas licitantes em um
processo licitatério.

* veiculacao: a transmissdo de mensagem por veiculo de divulgagao.

+ veiculo de comunicagéao e divulgagao: empresa ou entidade capaz de comercializar
espaco e ou tempo e de transmitir mensagem ao publico.

4 - MODALIDADE DE LICITAGAO

A modalidade de licitagdo sera “concorréncia” do tipo “técnica e pre¢o”, nos termos do art.
5° da Lei Federal n° 12.232/10.

5-O0BJETO

O projeto tem por objetivo a contratagcdo de empresa especializada na prestacao de
servicos técnicos de projetos de divulgagdo de atos, programas, obras, servicos e
campanhas de 6rgéos e entidades do Poder Executivo Municipal.
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Esses servicos compreendem o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a
criacdo, a execucgao interna, a intermediagdo e supervisdo da execucao externa, a
distribuicdo de pecas e campanhas de interesse governamental aos veiculos e demais
meios de divulgacdo, bem como as seguintes atividades complementares: (I) o
planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos
quais serado difundidas as pecgas e agbes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas; (lI) a produgdo e a execugdo técnica das pecas e projetos
publicitarios criados, e; (lll) a criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria, em consonéncia com novas tecnologias, visando a expansdo
dos efeitos das mensagens e das ag¢bes publicitarias.

Os servigos serao contratados por intermédio de agéncias especializadas nos métodos, na
arte e na técnica publicitarias, através de profissionais a seu servico que estudam,
concebem, executam e distribuem propaganda aos Veiculos de Comunicagao, por ordem
e conta do Municipio, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de
qualquer natureza, difundir idéias ou informar o publico em geral a respeito das agoes,
planos e programas governamentais do Poder Executivo Municipal.

Os servigos de publicidade e as atividades complementares sao delimitadas pela Lei
Federal n° 12.232/10, ndo sendo admitida a inclusdo de quaisquer outras atividades,
conforme art. 2°, §2° da mesma lei.

6 - JUSTIFICATIVA PARA CONTRATAGAO DOS SERVIGOS

A Administracdo Publica de qualquer dos Poderes é regida sob a égide dos principios
constitucionais explicitos no Art. 37, da Constituicdo Federal de 1988, que s&o: o principio
da legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da publicidade (informacao) e o principio
da eficiéncia.

O principio da publicidade ou informagao consagra-se no dever administrativo de manter
plena transparéncia em seus atos. Nao pode haver em um Estado Democratico de Direito,
no qual o poder emana do povo (art. 1°, paragrafo unico, da Constituicao), ocultamento
aos administrados dos assuntos que a todos interessam, e muito menos em relacdo aos
sujeitos individualmente afetados por alguma medida.

Considerando que o poder publico é o gestor dos recursos financeiros arrecadados da
sociedade, seus membros tém o dever de prestar contas ao povo da forma como os
recursos estao sendo utilizados, durante o exercicio para o qual foi legalmente autorizado
sua aplicacao.

Deste modo, é dever legal da Administragao Publica dar total transparéncia a todos os atos
que praticar, além de fornecer todas as informagdes solicitadas pelos particulares, sejam
publicas, de interesse pessoal ou mesmo personalissimas que constem de registros
publicos, pois, como regra geral, nenhum ato administrativo pode ser sigiloso.
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Considerando ser a Publicidade um Principio Administrativo e dever do Estado, a sua
efetivagdo deve ser concreta, ou seja, deve atingir de forma direta a populagdo, que é a
destinataria da informacao. As agdes de Publicidade Institucional e de Utilidade Publica,
para atingirem seus objetivos, precisam da utilizagdo de meios de comunicagdo de massa,
bem como da expertise para o planejamento, preparagdo e execucao das agdes proprias
das empresas especializadas no ramo.

Para melhor cumprir os principios da eficiéncia e da economicidade, a administragdo
publica vem terceirizando algumas de suas atividades. E o caso da contratacdo de
agéncias de publicidade e propaganda, com fulcro na Lei 12.232/10.

Ap6s promulgagdo da referida Lei 12.232/10, podemos vislumbrar as mudangas no
mercado e consequentemente na forma de contratacdo dos servicos de publicidade,
exigindo desta SECOM o desenvolvimento de uma estrutura cada vez mais organizada e
eficaz, desenvolvendo estudos e aprimorando as acgdes de publicidade da esfera
governamental.

No ambito do Poder Executivo Municipal, a Secretaria de Comunicagao Publica — SECOM
centralizara os recursos/execugao contratual que, como 6rgao central, avocara o processo
visando maior uniformidade de precos e condutas de execugao. Assim, torna-se possivel
mitigar diversidades notadas na execucao, que ocasionavam fragilidades no processo (por
exemplo, aplicacdo de descontos, honorarios e prazos contratuais diferentes para a
administracao publica).

Dessa forma, ndo s6 o procedimento licitatério como a execucdo contratual serdo
conduzidos pela SECOM em prol da administracao direta e indireta do Municipio de Juiz
de Fora.

O extenso e burocratico procedimento estabelecido legalmente pela legislagao para
licitagcbes de publicidade demanda um tempo demasiado longo entre a abertura do
processo administrativo e sua conclusdo, o que exige dos administradores publicos
bastante antecedéncia na adogado das medidas com essa finalidade.

A SECOM precisa, portanto, iniciar um novo processo licitatorio, cujo edital seja elaborado
em consonancia com o seu proprio planejamento de comunicagdo, com adequacgao do
objeto a realidade atual, bem como a atual politica de governo.

7 - CENTRALIZAGAO DO PROCEDIMENTO LICITATORIO E DA EXECUGAO
CONTRATUAL

Para a modelagem de contratagdo, a SECOM centralizara ndo s6 os procedimentos
licitatérios, como também a execugao contratual.

A centralizagcdo na SECOM da execucgao contratual dos servigos de publicidade do Poder
Executivo Municipal encontra amparo no caput do artigo 24 e seu paragrafo Unico, da Lei
Municipal n. 13.830/2019, que dispde sobre as competéncias da SECOM, definindo dentre
outros aspectos, que “...Compete a Secretaria de Comunicacdo Publica definir e executar
a politica de comunicagdo externa e interna do Poder Executivo e de todas as suas
unidades administrativas e entidades da administragdo, de forma a garantir transparéncia
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e a participagdo aos cidadaos, facilitando o acesso e assegurando um modelo de
comunicagéo publica que promova mobilizacdo para as agbes da administracdo municipal
e engajamento da sociedade nos diferentes canais de divulgagdo, como forma de conferir
efetividade nas politicas de Estado e promover a aproximag¢do entre poder publico com a
comunidade...”.

Nesta esteira, observa-se que a politica de publicidade do Poder Executivo Municipal,
incluindo a implementacdo de seus programas e acdes, esta dentro do arcabougo legal de
competéncias da SECOM, sendo, portanto, possivel a centralizagdo em sua estrutura
administrativa os procedimentos licitatérios e as execugbes contratuais dos demais
orgaos/entidades da Administracdo Municipal.

As empresas publicas, por forca de lei especifica, ndo fardo parte do rol de
orgaos/entidades cuja licitagdo e execugdo dos servicos de publicidade seréo
centralizados pela SECOM, devendo essas realizarem seus proprios procedimentos e
contratagdo.

Desta forma, a SECOM passa a ser a unidade que executara as politicas de publicidade
de todos os o6rgdos Poder Executivo Municipal, a exceg¢do das empresas estatais,
promovendo importante passo para a mudanga de paradigma na forma de contratagédo e
execucao dos servicos no ambito da Administragcdo Municipal, visando maior uniformidade,
eficiéncia, economia e exceléncia em suas a¢des de comunicagao.

8 - DESCRIGCAO E DESTINAGAO DOS SERVIGOS

Os servigos de publicidade compreendem as agdes publicitarias destinadas a divulgagao
de atos, programas, obras, servigcos € campanhas do Governo Municipal, compreendendo
o estudo, o planejamento, a conceituagédo, a concepgao, a criacdo, a execucgao interna, a
intermediagao e a supervisao da execugao externa e a distribuicdo de pecas e campanhas
de interesse governamental aos veiculos e demais meios de divulgagéo, conforme
estipulado no art. 2°, caput, da Lei Federal n°® 12.232/10.

Além dos servigos descritos acima, poderao ser executadas as atividades complementares
definidas no § 1° do mesmo artigo e lei, sendo: (i) o planejamento e a execugédo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pecgas e
acdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas; (ii) a produgao e a
execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados, e; (ii) a criagdo e o
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes
publicitarias.

As acbes de comunicacdo passiveis de serem executadas mediante contratacdo das
agéncias de propaganda sao classificadas em:

* Publicidade de Utilidade Publica: a que se destina a divulgar direitos, produtos e
servigos colocados a disposicdo dos cidadaos, ou que objetivam informar, educar,
orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a populacéo para adotar comportamentos que lhe
tragam beneficios individuais ou coletivos e que melhorem a sua qualidade de vida.
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» Publicidade Institucional: a que se destina a divulgar atos, agdes, programas, obras,
servigos, campanhas, metas e resultados dos 6rgaos e entidades do Poder Executivo
Municipal, com o objetivo de atender ao principio da publicidade, de valorizar e
fortalecer as instituicbes publicas, de estimular a participacdo da sociedade no debate,
no controle e na formulagéo de politicas publicas e de impulsionar o Estado.

Os servigos serao destinados aos érgaos/entidades da Administracao Direta e Indireta do
Poder Executivo Municipal. As empresas publicas, por forca de lei especifica, ndo seréo
contempladas pelos servicos contratados pela SECOM, devendo realizar procedimento
proprio para sua contratacao.

Considerando-se as especificidades dos trabalhos a serem desenvolvidos pelas agéncias
de publicidade, que sdo de cunho eminentemente técnico e artistico, com ja prevé o art. 3°
da Lei Federal n° 4.680/65, exigem dos publicitarios esforco intelectual de criagdo e
imaginagao de dificil mensuragéao, por isso, diferem na esséncia, dos trabalhos mecanicos,
a exemplo de obras e servigos de engenharia. Logo, deve-se ponderar a dificuldade de se
exigir detalhamento exaustivo das campanhas no momento da licitagao.

Ressalva-se que este projeto basico, leva em conta essas peculiaridades dos servigos de
publicidade que sao, na verdade, uma espécie do conceito mais amplo de servigco
(género).

Logo, nessa seara, cabe ao gestor publico, representante primario do interesse publico,
definir com base no seu poder discricionario e, sempre no intuito de atender o interesse
publico, a conveniéncia, a oportunidade e o conteudo de uma determinada acado de
publicidade, em conjunto com a agéncia e respectivos especialistas das areas:
técnica/criacao/arte a diversas agdes midiaticas e, respectivos instrumentos/meios/veiculos,
que poderao ser usados em determinado contexto, tempo e lugar.

Deve-se lembrar que os fatores sociais, econdmicos, politicos e culturais sdo dinamicos e
nao estaticos, logo, qualquer alteragdo no cenario econdmico como crises, perdas de
receitas, assim como fatores ou eventos decorrentes de casos fortuito ou forca maior
podem afetar os Programas, Atividades e Projetos previstos nos planejamentos prévios da
Administracdo Municipal.

As especificidades dos produtos, servigos, veiculos a serem utilizadas nas campanhas,
anuncios, etc, dependem de varios fatores como: locais de atuagao ou veiculagao da agao,
datas, horarios, etapas, publicos-alvo, produto especifico, disponibilidade de recursos,
meios de criagdo (desenhos, logomarcas, fotolitos, spot, jingles, leiautes, banners), meios
de vinculacao (outdoor, folders, cartazes, internet, radio, televiséo, jornais, revistas, etc).

Nessa linha, fica demonstrado que a exigéncia na fase de licitagdo de uma definigéo,
detalhada, clara e precisa da criagdo/arte por parte do 6rgao é praticamente impossivel de
ser delimitada, seja para definir valores futuros de contratagbes ou mesmo quantidade por
tipo de servicos que serdo executados.

Secretaria de Comunicagéo Publica
Av. Brasil, n. 2001 - 6° andar - CEP 36060-010
Pagina 6 de 63



Juiz de Fora
Prefeitura

Ressalta-se ainda que ndo ha como vincular todas as acbes de comunicacido as quais se
pretende executar durante a vigéncia dos contratos, pois, o detalhamento excessivo pode
‘engessar’ a maquina administrativa na busca pelo atingimento de sua finalidade maior na
area da publicidade, que é estabelecer um dialogo permanente com a sociedade,
disseminar informagdes de seu interesse, ampliar a participagdo, o controle social e a
transparéncia das a¢des de governo.

Logo, demonstra-se desarrazoado e desproporcional detalhamento em planilha de custo,
especificando os preg¢os unitarios e totais de todos os bens, produtos e servigos a serem
criadas em todas as futuras execugbes de servigos de publicidade, assim como seria, a
exemplo, definir quais veiculos de comunicagcdo serdo utilizados sem conhecimento da
situacdo e do momento que demandara a acéo de publicidade.

Desta forma, tem-se de maneira ampla que as hipoteses de utilizacdo dos servigos
ocorrem para os casos de “criagdo e desenvolvimento das agdes de comunicacio”; de
“producdo e execucao das pecas e materiais publicitarios”, e; de “contratacdo de espaco
para veiculagao das pecas ou campanhas publicitarias”.

Os servicos a serem realizados na vigéncia do contrato sdo aqueles executados pela
prépria agéncia contratada, e servigos executados por terceiros e supervisionados pela
agéncia de publicidade, nas seguintes hipéteses:

e para producdo de pesquisas de opinidao para analisar a qualidade dos servicos e
imagem institucional da Prefeitura;

e para veiculacao de pecas e materiais que proporcionam as agéncias de publicidade o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao;

e para a producdo de pegas e materiais que ndo proporcionam as agéncias de
publicidade o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao;

e de apoio direto a gestdo de publicidade que nao proporcionam as agéncias de
publicidade o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo.

9 - PRAZO ESTIMADO PARA A CONTRATAGAO

Os servigos terdo prazo de vigéncia contratual de 12 (doze) meses, nos termos da Lei
Federal n° 8.666/93, com inicio no dia subsequente ao da publicagao do contrato em 6rgéo
de impressa oficial do Municipio.

A prorrogagdo podera ser admitida nos termos do art. 57 da Lei 8.666/1993, mediante
prévia justificativa e autorizagao da autoridade competente, devendo ser precedida, ainda,
de manifestagdo da Procuradoria Geral do Municipio.

Ocorrendo a hipétese prevista no inc. |l do art. 57 da Lei 8.666/1993, a duracdo do contrato
podera sofrer prorrogagao por sucessivos periodos, limitada a 60 (sessenta) meses, desde
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que cumpridas as formalidades acima indicadas e demonstrado, nos autos, que a medida
importara em obtengao de pregos e condigbes mais vantajosas para a Administragao

10 - VALOR GLOBAL DA LICITAGAO

O valor global estimado da contratagdo para 12 (doze) meses é de R$ 1.500.000,00 (um
milhao e quinhentos mil reais).

A contratada ndo tera direito a execugao dos valores maximos estimados da contratagao,
nem a qualquer indenizagao pela expectativa de consumo, nao sendo aplicavel o limite de
supressao unilateral previsto na Lei Federal n° 8.666/93.

O valor do contrato sera fixo e irreajustavel e a contratada fara jus ao pagamento apenas
dos servigos executados, e 0s recursos para sua execugao serao originados do orgamento
previsto para o exercicio financeiro de 2022.

A estimativa do valor para a licitacdo baseia-se principalmente na pega or¢gamentaria do
Governo Municipal, valendo-se das cotas definidas e autorizadas/fixadas para as agdes de
publicidade. Isto porque, as verbas previstas para investimento em publicidade estao
discriminadas nas pecas orcamentarias e estdo em consonancia com as metas e objetivos
definidos em leis orgamentarias.

Essa metodologia foi aplicada por se mostrar mais adequada para a natureza desses
servicos e, de forma ampla, dotar a Administracdo Municipal de contratos capazes de
executar as metas e objetivos tragados quando do planejamento do or¢gamento.

Outro fator que vai ao encontro dessa metodologia € a obrigatoriedade imposta pela Lei
Federal n® 12.232/10 de que os servigos de publicidade contratados pela Administragcédo
Publica deverdo seguir as determinacdes ali expostas, o que nos faz entender que para
execugao dos programas, projetos e atividades que envolvam as agdes de publicidade, e
que sao definidos na etapa de elaboracdo do orgamento municipal, sera necessario fazé-lo
da forma citada na Lei Federal n° 12.232/10.

Ou seja, se os servigos de publicidade devem ser prestados por intermédio de agéncias de
propaganda, cabe ao Municipio, para cumprir seu planejamento, obter o instrumento
contratual na forma e no valor adequado para sua efetiva execugao. Por isso, a base para
escolha do valor da licitagao de publicidade se da de forma proporcional ao planejamento
orgamentario para o mesmo fim.

A légica por tras da metodologia é de quanto mais recursos investidos em ac¢des publicas,
maior se torna a necessidade de informar e comunicar a populagao, e é por isso que 0s
valores estimados para publicidade guardam profunda relagdo com o planejamento
orgamentario (quando os gestores publicos estao, junto com a propria sociedade, definindo
seus programas, atividades e projetos de interesse social).

Isto apenas demonstra viabilidade quando se utiliza os valores totais investidos em
publicidade e ndo de cada item que formou determinada agao publicitaria.
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Quanto a isto, reiteramos os esclarecimentos prestados no item 8, no que diz respeito aos
servigos de publicidade serem de natureza técnica e artistica, cujas especificidades
dependem da situacdo e do momento. Tais servigos, portanto, ndo podem ser mensurados
antes que o fato ou a situagédo ocorram, nao sendo possivel, assim, pormenorizar por meio
de planilha as quantidades e custos para uma solugédo que ainda vai ser estudada e criada
pela agéncia (e mais, ainda nem se sabe qual agéncia sera a vencedora, tampouco qual
sera a linha criativa que ela usara).

Explica-se: a contratada, diante da solicitacdo de uma acdo publicitaria, vai estudar e
analisar os problemas, as oportunidades, o publico-alvo, os objetivos, etc., e propor uma
solugdo de comunicagdo. E nessa solugcdo que a agéncia demonstra sua estratégia de
comunicagao, a ideia criativa e as pegas que serdo executadas para se comunicar com o
publico-alvo e a estratégia de midia com a relacdo dos veiculos e as quantidades
adequadas de insergdes para o maior atingimento do publico.

Além disto, é inviavel tecnicamente estipular qual vai ser o valor de uma solucgao criativa,
pois, como ja mencionado, sdo servicos que dependem de fatores sociais, econdmicos,
politicos e culturais, fatores estes que sao dindmicos e nao estaticos. Logo, qualquer
alteracdo no cenario econdmico como crises, perdas de receitas, assim como fatores ou
eventos decorrentes de casos fortuito ou forga maior, podem afetar os programas,
atividades e projetos previstos nos planejamentos prévios da Administragdo Municipal e,
consequentemente, acarretarao acoes diferentes de publicidade.

Por esse motivo, entende-se que o levantamento dos custos com cada item de servigcos
que tenham sido realizados anteriormente nao representara com precisdo os gastos
futuros (tampouco a utilizacdo dos mesmos itens), ja que uma mesma solucdo de
comunicagao (campanha, acao, informacgao) nao necessariamente tera viabilidade técnica
para ser aplicada em momento posterior, mesmo que em situagao que possa parecer
semelhante.

Exemplificando: para uma determinada ag¢ao publicitaria com o objetivo de conscientizar
uma parcela da populagdo sobre um problema especifico (vacinagao), foi definido pelos
estudos realizados que a solugdo mais adequada para o momento e para aquele publico
seria uma campanha transmitida nos veiculos TV e radio, culminando em um bom
aproveitamento e atingimento das metas. Algum tempo depois verifica-se novamente a
ocorréncia do mesmo problema (vacinagéo), mas agora os estudos demonstraram que o
publico-alvo sera alcangado na internet em maior ocorréncia do que em TV e radio, com
tempo de exposigdo ainda maior nesses do que fora anteriormente. Além disso, seria
necessario realizar mudancas em alguns elementos da campanha (atores, linguagem, etc)
para que haja maior identificagdo daquela nova parcela do publico. Ou seja, o mesmo
problema (vacinagdo) em momentos diferentes necessitou de elementos diferentes,
veiculos diferentes, tempo de exposi¢do diferentes e, consequentemente, custos
diferentes.

Em sintese, nao é viavel elaborar planilhas com os custos individuais de cada campanha
futura pois ndo ha como precisar qual sera a forma da acgéo publicitaria sem se conhecer
os fatores técnicos, de criacdo e de arte para execucdo das diversas acdes midiaticas e,
respectivos instrumentos, meios e veiculos que poderdo ser usados em determinado
contexto, tempo e lugar. Tampouco pode-se garantir que uma determinada campanha,
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mesmo que passivel de ser utilizada futuramente, permanecera sem alteragbes e, por este
mesmo motivo, ndo seria dado confiavel para uma adequada estimativa de valor.

Contudo, em que pese as razdes de inviabilidade técnica tanto em se antever e/ou vincular
os custos para cada item de futuras agdes publicitarias, assim como se basear em acoes
ja realizadas para determinar agbes e valores futuros, entende-se que, no segundo caso, o
levantamento dos valores totais dos servigos executados, e ndo de cada item que os
compoe, podera confirmar se a estimativa prevista na licitagao encontra proporcionalidade
na execucao. Ou seja, é possivel avaliar através de comparagido entre a previsao de
valores na licitagao (com base no planejamento das metas e objetivos orgamentarios) e as
despesas com publicidade sob a ¢6tica estrita da somatéria dos valores totais de cada acao
publicitaria.

Desta forma, o valor estimado para a licitacdo corresponde principalmente a previsdo de
investimento em publicidade realizado durante o planejamento orgamentario quando da
elaboragdo das previsdes orgcamentarias e, também, de forma complementar, e pelas
razoes ora expostas, da execucao das agdes de publicidade.

11 - CENTRALIZAGAO DOS RECURSOS ORGAMENTARIOS

Para a modelagem de contratagdo, a SECOM centralizara, além do procedimento
licitatorio, a execucéo dos contratos.

Para que ocorra a centralizacdo dos contratos, os orgamentos referentes as acdes de
publicidade dos érgaos/entidades da Administragao Direta e Indireta Municipal deverao ser
centralizados na SECOM, nos termos definidos em lei.

A Lei Federal n® 4.320/64, que dispde sobre as normas gerais de Direito Financeiro em
ambito nacional, em seu artigo 4° remete sobre o principio da universalidade do orgcamento
publico, pelo qual impde que a despesa publica “esteja inteiramente prevista na lei
orcamentaria, sefam as despesas proprias dos 0rgdos e entidades, sejam aquelas
despesas que por meio deles (6rgéos e entidades) se devam realizar’.

Além disto, o artigo 4° estabelece que “ainda que a despesa néo seja propria do o6rgéo,
podera ele realiza-la, desde que a despesa referida esteja contemplada na lei
orgamentaria, por forga do principio da universalidade, e, principalmente, atribuida, na
mesma lei orcamentaria, ao 6rgdo em questao”, e conclui informando que a centralizagéo
das dotacdes orgamentarias pretendida pela SECOM para as ac¢des de publicidades “trata-

se de opc¢éo politica inerente ao planejamento orgcamentario”.

Desta forma, a partir deste novo modelo de licitagdo, os orcamentos destinados a
publicidade que pertencam a fonte de recursos municipais passardo ao orgcamento da
SECOM. As demais dotagdes que pertengam a fundos ou a Administracao Indireta serao
transferidas a SECOM por meio de descentralizacdo de créditos quando da necessidade
de utilizagdo para suas respectivas ac¢des de publicidade.
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12 - REMUNERAGAO DAS AGENCIAS

A forma de remuneragéo para os servicos de publicidade € regulamentada pelo CENP -
Conselho Executivo das Normas-Padréo, cuja legalidade é garantida pelo art. 7° do
Decreto Federal n° 57.690/66, no qual estipula como referéncia para o pagamento de
honorarios e reembolso das despesas a regras constantes nas Normas-Padrdo de
Atividade Publicitaria editadas pelo CENP.

A remuneracdo das agéncias de publicidade é realizada por meio do reembolso de seus
custos internos e pelo pagamento de honorarios sobre os valores orgcados junto a
fornecedores especializados, quando ndo geram veiculagéo.

Pelas normas-padréo, o custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que sao
executados pelo pessoal e/ou com os recursos da propria agéncia, sera calculado com
base em parametros referenciais estabelecidos pelo sindicato da base territorial onde a
agéncia estiver localizada e ndo sera acrescido de honorarios nem de quaisquer encargos.

Para as contratacbes do Municipio de Juiz de Fora, entende-se que o sindicato adequado
para referenciar os precos dos custos dos servigos internos € o Sindicato das Agéncias de
Propaganda de Minas Gerais - SINAPRO/MG.

Além dos custos internos e dos honorarios, quando a execugao do contrato envolve
veiculagdo em midias, a agéncia contratada recebe dos veiculos - com fundamento legal
no art. 11 da Lei n° 4.680/65 e art. 11 do Decreto 57.690/66, bem como o art. 19 da Lei
12.232/10 - o “desconto padrdo de agéncia”, em valores da ordem de 20% (vinte por
cento) do total da verba utilizada na veiculagao.

Com relagéo ao desconto padrao de agéncia, consta das normas editadas pelo CENP a
possibilidade de repasse de parcela deste valor para o anunciante.

Portanto, as formas de remuneracao definida para os servigos que se pretende contratar, e
pelas quais as agéncias contratadas farao jus, sao:

a) Honorarios, com percentual fixo, sobre os custos dos servicos e suprimentos
externos orgados junto a fornecedores especializados, quando nao geram
veiculagéo, fundamentado no §1° art. 4° da Lei 12.232;

b) Custos internos de agéncia baseados na tabela de precos do SINAPRO/MG -
Sindicato das Agéncias de Propaganda de Minas Gerais, autorizado pelo inciso V do
Art. 6° da Lei 12.232, com desconto sobre os valores da tabela estabelecidos na
proposta de precos; e

c) Desconto-padrao de agéncia pela concepgdo, execucdo e distribuicdo de
propaganda, por ordem e conta da Contratante sobre o valor de tabela dos veiculos,
nos termos dos Artigos 15 e 19 da Lei 12.232/2010.
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Os valores de remuneragao dos custos internos das CONTRATADAS serao reajustados
com base na Lista Referencial de Pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda de
Minas Gerais - SINAPRO/MG.

Para melhor compreenséo do tema reajuste em contratos de publicidade, esclarece-se que
o valor contratual ndo varia em fungdo de indices ou previsdo similar como ocorre em
obras e servicos com mao de obra exclusiva.

Em suma, o governo apds definir suas diretrizes e a politica publicitaria municipal, tendo
em vista seu orgamento disponivel e outras variaveis define o valor disponivel para tal
contratagdo. Entdo, o que se define é o valor, fixo e irreajustavel, e se por exemplo os
custos internos baseados na tabela do sindicato da base sofrem reajuste o que acontecera
€ que diminuira a capacidade de compra do estado, diminuindo o servigco contratado e nao
aumentando o valor contratual.

Em acréscimo as questdes abordadas sobre a remuneracio das agéncias, sera observado
em relagéo aos DIREITOS AUTORAIS:

i. As contratadas cederao a contratante os direitos patrimoniais do autor das ideias
(incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, peg¢as e materiais
publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos
e criados em decorréncia da execugao dos contratos.

ii. O valor da cessao sera considerado incluido nas modalidades de remuneragao
definidas para os servigos contratados.

ii. A contratante podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por
intermédio de terceiros, com ou sem modificagbes, apdés a vigéncia deste
Contrato, com ou sem eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus
perante as contratadas.

iv. Em todas as contratagbes que envolvam direitos de terceiros, a contratada
solicitara de cada contratado 02 (dois) orgamentos para execugao do servigo, um
de cessao de direitos por tempo limitado e outro de cesséo total e definitiva de
tais direitos, para que a contratante escolha uma das opgoes.

v. Nos casos de cessdo por tempo limitado, a contratada devera condicionar a
contratacdo do servico por periodo minimo de 12 (doze) meses e utilizardo os
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos
limites estipulados no respectivo ato de cesséo.

vi. Quando a contratante optar pela execugcdo dos servicos com a cessao total e
definitiva, a contratada se comprometera a fazer constar dos ajustes que vierem a
celebrar com terceiros, para a producéo de pegas e campanhas e a prestagao de
outros servicos, clausulas escritas que:

a. explicitem a cesséao total e definitiva, por esses terceiros, do direito
patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criagdo, a produgdo e a
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direcdo, a composigdo, o arranjo e a execucao de trilha sonora, as
matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados;

b. estabelecam que a contratante podera, a seu juizo, utilizar referidos
direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem
modificagdes, durante a vigéncia deste Contrato e mesmo apds seu
término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus
perante os cedentes desses direitos.

vii.  Qualquer remuneragao devida em decorréncia da cesséo - definitiva ou por tempo
limitado - sera sempre considerada como ja incluida no custo de producgao.

As contratadas deverdo fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producgao, os custos dos cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos.

A critério da contratante podera esta aproveitar, para veiculacido, pecas produzidas para
outros 6rgaos. Nesses casos, quando couber, as contratadas ficardo responsaveis pelo
acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos das pecas.

13 - PESQUISA DE PREGCOS DE MERCADO E FORMULAGAO DA
PROPOSTACOMERCIAL

Para a pesquisa de prego observou-se o modelo de remuneragdo adotado para as
agéncias de publicidade, ou seja, dependendo da natureza do servico, as agéncias
trabalham com a oferta de desconto sobre seus custos internos (tabelados pelos
sindicatos de sua base regional) ou cobrando honorarios sobre os valores dos servigos de
fornecedores especializados (quando ndo geram veiculagdo), tudo conforme tabela de
precos do SINAPRO/MG.

Sendo assim, pelos critérios ora estipulados, a formulagdo da proposta comercial levara
em consideragao dois pontos:

a) Desconto em percentual sobre os custos internos, baseados na lista referencial
de precos em real do SINAPRO/MG;

b) Honorarios em percentual incidente sobre custos dos servigos e suprimentos
externos orgados junto a fornecedores especializados, quando ndo geram
veiculagao.

Desta forma, a formagao dos precos leva em consideracao o indice de desconto sobre os
custos internos e o indice de honorarios, sendo mais vantajoso para a Administracéo
quanto maior o indice de desconto e menor o indice de honorarios.

Como metodologia utilizada para a coleta e andlise de orcamentos, a coleta foi realizada
por meio eletrénico (e-mail) junto a diversas agéncias de publicidade que constavam como
associadas e possuiam endereco eletrdnico valido nos sites dos Sindicato das Agéncias
de Propaganda (SINAPRO) dos estados da regido sudeste.

Os orgamentos foram coletados para utilizacao no novo edital de licitagao.

Secretaria de Comunicagéo Publica
Av. Brasil, n. 2001 - 6° andar - CEP 36060-010
Pagina 13 de 63



Juiz de Fora
Prefeitura

A consulta resultou em 06 orgamentos tecnicamente validos e 02 invalidos (que nao
utilizaram como referenciais de custos a tabela do SINAPRO/MG, requisito da cotagdo), e
foi elaborada com base no desconto sobre custos internos e nos honorarios, devendo ser
considerados alguns pontos para sua interpretacéo:

a) O procedimento licitatorio sera realizado na modalidade concorréncia, do tipo
“melhor técnica e prego”;

b) Nao foi considerada a analise técnica exigida no edital para classificagdo das
empresas aptas a prestarem os servigos;

c) O fato de nao se poder aplicar os requisitos técnicos do edital, implica aceitar
propostas comerciais de empresas que talvez ndo fossem aptas para a
contratacéao;

d) Foram considerados todos os orgamentos enviados por empresas cuja atividade
principal constava como “agéncias de publicidade”;

e) A tabela de precos referenciais utilizada para os orgamentos é do SINAPRO/MG;

f) Nao foram considerados para o pedido de orgamento o volume estimado de
investimento para veiculagdo, custos internos, servigos e suprimentos internos e
pagamento a fornecedores;

g) O valor de repasse sobre o desconto de agéncia.

Conforme exposto, existem alguns pontos que geram incerteza quanto a afirmar que todas
as empresas que apresentaram orcamentos estariam em condicdes de contratar com o
orgao.

Isto porque ha requisitos especificos que exigem, por exemplo, equipe de profissional com
certa experiéncia e infraestrutura adequada para cumprimento dos servigcos, o que, por
obvio, ja influencia nos custos da empresa e impactam na formulagao de seu prego.

Por causa dessa incerteza, foi optado considerar a média dos valores dos orgamentos
recebidos ao invés dos indices separadamente, buscando assim evitar a escolha de valor
aparentemente vantajoso, contudo, sem condigdes de ser praticado.

Considerando o exposto, foi procedido com o calculo das médias para os orcamentos
recebidos, excluindo os valores notadamente discrepante entre os demais, quando estes
provocavam distorgdes nas meédias, gerando o Mapa Comparativo dos valores pela
subcomissao técnica de licitagdo instituida pela Portaria SECOM n. 5.560/2022.

Para geracdo do Mapa Comparativo, a subcomissao técnica de licitacao instituida pela
Portaria SECOM n. 5560/2022 utilizou os indices ofertados pelas empresas do ramo
consultadas através de ampla pesquisa técnica junto a agéncias de publicidade que
constavam como associadas e possuiam enderego eletrbnico valido nos sites dos
Sindicato das Agéncias de Propaganda (SINAPRO) dos estados da regido sudeste,
encontrando-se a seguinte média:
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ITEM MEDIA
Desconto em percentual sobre os custos internos, baseados na lista 64.25%
referencial de pregos em real do SINAPRO/MG: ’
Desconto em Honorarios em percentual incidente sobre custos dos
servicos e suprimentos externos orgados junto a fornecedores 14%
especializados, quando ndo geram veiculagao:

Quanto aos indices obtidos no mercado, ndo se demonstra tecnicamente correto utilizar
apenas os melhores indices encontrados, haja vista as considera¢des anteriores sobre as
incertezas que permeiam os orcamentos em relacdo a natureza e complexidade deste tipo
de licitacao.

Conclui-se, portanto, que os indices praticados pelo mercado apresentam condigcbes
tecnicamente adequadas para balizarem a licitagdo, de forma a nao impor condigdes
inexequiveis de retorno financeiro as agéncias ao passo que demonstra uma politica de
remuneracdo de busca dos pregcos e condigbes mais vantajosas para a Administragédo
Municipal.

Portanto, para fins de apresentacao da proposta comercial, os indices serao:

a) Desconto sobre os custos internos, baseados na lista referencial de precos em real
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais - SINAPRO/MG,
sendo o minimo admitido de 64,25%.

b) Honorarios incidente sobre custos dos servigos e suprimentos externos orgados junto
a fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pela
Contratante, quando nao geram veiculagao, sendo o maximo admitido de 14%.

14 - PROCEDIMENTO LICITATORIO

A Lei Federal n® 12.232, de 29 de abril de 2010, estabelece as normas gerais para licitacdo
e contratacdo dos servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de
propaganda aos 6rgaos publicos. As leis n® 4.680/65 e 8.666/93 serao utilizadas de forma
complementar.

Portanto, a Lei n® 12.232/2010 é a lei de regéncia para os 6érgaos publicos que buscam
contratar servigos de publicidade, devendo ser seguida a rigor para este tipo de licitagéo.

Desta forma, no predmbulo do edital deve constar a Lei Federal n® 12.232/10 como sendo
a lei de regéncia.

15 - COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO

O art. 10, caput, da lei de regéncia traz em seu texto a possibilidade de criacdo de
comissdo especial para processamento da licitagéo, a saber:
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“Art. 10 As licitagbes previstas nesta Lei serdo processadas e julgadas por comisséo
permanente ou especial, com exce¢do da analise e julgamento das propostas
técnicas.”

A escolha de comissao especial fundamenta-se na complexidade do objeto a ser licitado,
constituida especificamente para este fim, selecionando membros com reconhecida
experiéncia e conhecimento em licitagdes. Além disto, uma equipe mista composta por
servidores de varios 6rgaos da Administracao Publica Municipal, o que traz maior
transparéncia e observancia dos principios administrativos.

16 - SUBCOMISSAO TECNICA

O §12 do art. 10 da Lei Federal n° 12.232/10 estabelece que as propostas técnicas serao
analisadas e julgadas por subcomissao técnica constituida na forma da lei.

Desta forma, para processamento e julgamento das propostas técnicas, foi sorteada pela
SECOM uma Subcomissio Técnica conforme determina a Lei Federal n° 12.232/2010, em
que o resultado foi publicado no Diario Oficial do Municipio de 20 de abril de 2022, e apds
publicada' a Portaria n. 5.560 — SECOM, que “Constitui subcomissao técnica de licitagdo
para os fins que especifica portaria”, no Diario Oficial do Municipio de 28 de abril de 2022.

A Subcomissao Técnica esta composta por 03 (trés) membros formados em comunicagéao,
publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo 01 (um) deles com
nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Administragdo Publica
Municipal ou entidades integrantes da administragdo indireta.

A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica ocorreu por sorteio em sessdo publica
ocorrida em 19 de abril de 2022, as 10h, no auditério do 1° andar do prédio-sede da
Prefeitura de Juiz de Fora, na av. Brasil, n. 2001, conforme Edital de Sorteio publicado? em
Diario Oficial do Municipio de 08 de abril de 2022, estando todos os dados registrados no
processo administrativo eletrénico referente ao procedimento prévio para abertura de
licitagao para contratagao de agéncia de publicidade.

A Subcomissao Técnica tera atribuigcbes de conferir, analisar, pontuar, julgar e classificar
as propostas técnicas; manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos
ao julgamento das Propostas Técnicas.

As demais formalidades acerca da escolha da subcomissao técnica seguirdo o disposto na
lei de regéncia e no ato designativo de constituicdo de Comissao Especial de Licitagao,
emanado pela Autoridade Maxima do Executivo Municipal.

17 - ETAPAS DA LICITAGAO

Considerando a lei de regéncia, as etapas da licitagcao serao ordenadas na forma descrita:

1. Abertura

1 https.://www.pjf.mg.qov.br/e_atos/e_atos_vis.php?id=94124
2https://www.pjf.mg.qgov.br/e_atos/e_atos_vis.php?id=93551
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2. Julgamento das Propostas Técnicas
3. Julgamento das Propostas Comerciais
4. Habilitagdo

5. Adjudicacdo e Homologagéao

Conforme determina o art. 6, |, da Lei Federal n°® 12.232/10, os documentos de habilitacao
serdao apresentados apenas pelos licitantes classificados no julgamento final das
propostas. Ou seja, a fase de habilitagdo passa a ser apds ao julgamento de classificagao
das propostas.

18 - CONDICOES PARA PARTICIPAGAO NA LICITACAO

Somente poderao participar da presente licitacdo as empresas que atenderem a todas as
condicbes exigidas nos termos do inciso | do Art. 6° da Lei 12.232/2010, observando a
necessaria qualificagcao e cujo objeto social seja compativel com o objeto do certame.

Estdo impedidos de participar de qualquer fase do processo, interessados que se
enquadrarem em uma ou mais das situagdes a seguir:

a) estejam constituidos sob a forma de consorcio;

b) estejam cumprindo a penalidade prevista no artigo 87, inciso Ill da Lei n°
8.666/93, desde que nao haja disposigao expressa limitando os seus efeitos a
esfera do ente sancionador;

c) estejam cumprindo a penalidade prevista no art. 87, IV, da Lei n°® 8.666/93, ainda
que imposta por ente federativo diverso do Municipio de Juiz de Fora;

d) estejam sob faléncia, dissolu¢cao ou liquidagdo (caso o licitante se encontre em
processo de recuperacgao judicial ou extrajudicial, devera ser apresentada na fase
de habilitagdo a sentenga homologatéria do plano de recuperagao judicial), e;

e) ndo cumpram o disposto no art. 9° da Lei n°® 8.666/93 e alteragoes.

Por oportuno, cabe justificar que nao sera permitida a participagcdo de consoércios na
licitagao, haja vista que, pela realidade observada no mercado, nao se verificam elementos
fundamentais que justifiquem a necessidade destas coligagbes, principalmente quanto ao
risco de se prejudicar a competitividade. De fato, existe um grande numero de agéncias
com capacidades técnica e econdmico-financeira suficientes para atender as exigéncias
da contratagdo. E comum que cada agéncia se estruture de forma a atender integralmente
as exigéncias técnicas dos servigos de publicidade e propaganda exigidas pela Lei n°
12.232/10, ndo sendo, portanto, necessario se consorciarem para obtencado de estrutura
fisica e/ou profissional minimas para participar do certame.

A licitante arcara integralmente com todos os custos da preparacao e apresentacao de sua
proposta, independentemente do resultado do procedimento licitatério
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19 - APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA, PROPOSTA COMERCIAL E
HABILITAGAO

Os interessados em participar da licitacdo deverdo apresentar as propostas técnica,
proposta comercial e habilitacdo em dia, hora e local definidos em edital, acondicionados
em envelopes distintos, fechados e indevassaveis, nos termos que determina o art. 9° da
Lei Federal n® 12.232/10, sendo:

+ Envelope A: Proposta Técnica - Plano de Comunicacdo Publicitaria (Via NAO
Identificada)

* Envelope B: Proposta Técnica - Plano de Comunicagao Publicitaria (Via
Identificada)

* Envelope C: Proposta Técnica - Conjunto de Informagdes do Proponente
* Envelope D: Proposta Comercial
* Envelope E: Documentos de Habilitagdo

O Envelope “E”, contendo os Documentos de Habilitacdo, nao sera entregue junto aos
demais envelopes. Em momento oportuno, a Comissao Especial de Licitagao convocara
as licitantes classificadas no julgamento final das propostas (técnica e comercial) para
apresentacdo dos documentos de habilitagdo, em sessdo publica, em data e hora
estabelecida previamente, conforme disposto neste Edital.

O envelope “A”, reservado a Via Nao Identificada da Plano de Comunicagao Publicitaria,
sera fornecido pela SECOM, em formato padrdao e com as informagdes devidamente
impressas, uma vez que nao deve conter informagdes que identifiquem a licitante,
devendo ser retirado pela empresa participante em periodo e local definidos em edital, em
atendimento ao que determina o §1° do art. 9° da Lei Federal n® 12.232/10.

No Envelope “A” nao devera constar qualquer informagido, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que identifique sua autoria.

O envelope “B” tera material de mesmo teor da via nao identificada (Envelope “A”), sem os
exemplos de pecas referentes a “ldeia Criativa”, conforme estabelecido no art. 9°, § 2° da
Lei Federal n® 12.232/10, com formato a critério da empresa licitante, apresentando em
seu exterior a devida identificagao.

Nao serdo recebidos documentos apresentados por meio de disco magnético ou copias
em fax, mesmo autenticadas.

Todas as folhas da documentacgéo da Proposta Técnica, Proposta Comercial e Habilitagao
deverao ser entregues na ordem sequencial solicitada, com numeracido de pagina. Tal
medida visa salvaguardar os interesses dos participantes no aspecto de seguranga e
transparéncia do processo licitatorio. Além disto, todas as folhas referentes a Proposta
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Técnica, Proposta Comercial e Habilitagdo deverado ser rubricadas, salvo o conteudo do
Envelope “A” destinado a via néo identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria.

20 - PROPOSTA TECNICA

A apresentagcao das Propostas Técnicas (Envelopes “A”, “B” e “C”) nas licitagbes
publicitarias, deve obedecer a regras especificas que se encontram nos artigos 7° e 8° da
Lei Federal n® 12.232/10.

Para efeito de avaliagdo no julgamento das Propostas Técnicas, a licitante devera
apresentar uma campanha simulada sobre tema hipotético, apresentado na forma de
“pbriefing” que constara no edital, em atendimento ao art. 6°, I, da Lei Federal n° 12.232/10.

O briefing sera elaborado por equipe técnica da SECOM e constara do edital quando de
sua publicagdo. O documento nao estara disponivel no projeto basico ou minuta de edital
de forma a preservar a segurancga dos dados utilizados para apresentagcao das propostas
pelas licitantes, evitando que alguma tenha acesso em momento anterior as demais.

A Proposta Técnica sera apresentada em 03 (trés) envelopes separados, destinados um
para a via nao identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria; um para a via
identificada do citado plano, e um para o conjunto de informagbes dos proponentes.

O Plano de Comunicacao Publicitaria esta definido no art. 7° da lei de regéncia e possui 4
(quatro) quesitos:

* Raciocinio Basico

» Estratégia de Comunicagéo

* Ideia Critativa

» Estratégia de Midia e Ndo Midia

O Conjunto de Informagdes do Proponente esta definido no art. 8° da lei de regéncia e
possui 3 (trés) quesitos:

» Capacidade de Atendimento
* Repertorio
* Relatos de Solugédo de Problemas de Comunica¢do

Em atengao ao art. 6°, IX, da Lei Federal n° 12.232/10, o conteldo da via nao identificada
(Envelope “A”) e da via identificada (Envelope “B”) do Plano de Comunicacao Publicitaria,
com excecdo da(s) peca(s) da “Ildeia Criativa”, devera ser apresentado na seguinte
formatacao:

a) Papel formato A4, com 75 a 90 gr/m?3, na cor branca; encadernagao espiral na cor
preta; capa transparente e contracapa na cor preta;

b) Fonte Arial e suas variagdes de formatagéo (normal, negrito, italico, sublinhado);
corpo 12; cor preta; alinhamento justificado; espagamento entre linhas 1,5;
espagamento de paragrafos 6 pontos (antes e depois); margens de Pagina em
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configuragdo Normal (Superior: 2,5 cm / Inferior: 2,5 cm / Esquerda: 3 cm / Direita:
3 cm);

c) Sem numeracéao de linhas; com numeragao de pagina no canto inferior direito em
fonte Arial, corpo 9, cor preta;

d) Os textos, no total, ndo poderdao exceder a 13 (treze) laudas com no maximo 30
(trinta) linhas cada uma. Os anexos, para cada quesito que os admita, ndo seréo
em numero superior a 05 (cinco);

e) O conteudo da via identificada do Plano de Comunicagédo Publicitaria (Envelope
“B”) devera ter encadernagdo em mesma formatacdo e teor da via nado
identificada (Envelope “A”), sem os exemplos de pegas referentes a “ldeia
Criativa”.

O Plano de Comunicagao Publicitaria (Envelopes “A” e “B”) versara sobre os quesitos
determinados pelo art. 7° e incisos da lei de regéncia, a serem apresentados na ordem
abaixo:

a) Raciocinio Basico: Constituido de texto, em que a licitante deve expressar seu
entendimento sobre o Poder Executivo Municipal, suas linhas de atuagéo e suas
necessidades de comunicagao (texto);

b) Estratégia de Comunicagédo Publicitaria: Constituida de texto em que a licitante
expora o conceito e o partido tematico que, de acordo com seu raciocinio basico,
devem fundamentar a comunicacdo do Poder Executivo Municipal, defendendo
essa opgao, examinando e descartando conceitos alternativos (texto);

c) Ideia Criativa: Apresentacdo em forma de texto da sintese da estratégia de
comunicagao publicitaria, expressa sob a forma de uma redugdo de mensagem,
que pode ou nao assumir a forma de um slogan, que constitua uma proposta de
solugdo para o problema especifico de comunicacao. A ideia criativa devera ser
acompanhada de anexos, sendo estes exemplos de pecas que a corporifiquem
objetivamente, apresentados sob a forma de roteiros e textos digitados, limitados
a um para cada tipo de pega, em numero maximo de 05 (cinco) anexos, podendo
ser anexados layouts, storyboards, “spots de radio”, etc. Roteiros para materiais
em video poderdo ser ilustrados/exemplificados exclusivamente por meio de
storyboards, sendo proibida a anexagdo “midia de TV”, sob pena de
desclassificagao (texto + anexos);

d) Estratégia de Midia e ndo Midia: Em que o proponente explicitara e justificara a
estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de
comunicagido publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba disponivel
indicada no instrumento convocatorio, apresentadas sob a forma de textos,
tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara as pegas a serem
veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, insercbes e custos
nominais de producao e de veiculacao.
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As pecas da “Ideia Criativa”, constantes do envelope A, deverao ser impressas em formato
a critério da agéncia e obrigatoriamente afixadas sobre pranchas avulsas de papel cartédo
na cor preta, verso em papel Kraft, entre 200 a 500 gr/m3, sem encadernacao, sem capa
ou pelicula protetora, em tamanho e formato que permitam sua anexagdo ao envelope
sem danificacao, rasura ou alteracao deste ou das préprias pecas (anexos).

Quaisquer pecas de midia eletrénica (monstros de radio e pegas para internet, dentre
outros) deverao ser gravadas em CD ou DVD, entregues em duas vias (para fins de copia
de seguranga), armazenados em estojos de tampa acrilica e fundo preto, com capa em
papel branco tamanho 12 x 12 cm, que especifique em texto o tipo de pega (fonte Arial, cor
preto, corpo 10) conforme exemplo abaixo (anexos):

Os arquivos gravados em CD/DVD deverdo ser nominados conforme a pega que
representam. Ex.: “spots_radio.mp3’. Arquivos de audio devem ser gravados no formato
MP3.

Para a Estratégia de Midia e Nao Midia, de acordo com as informacdes do “Briefing” e com
as respectivas verbas colocadas como referencial para a campanha, a licitante devera
demonstrar por meio de textos:

a) A capacidade para atingir e sensibilizar os principais publicos da campanha,
permitida a inclusédo de tabelas;

b) A simulagdo de plano de distribuicdo das pecas de que trata o quesito “Ideia
Criativa”, acompanhada de texto em que se explicitem e justifiquem as premissas;

c) A utilizagdo dos recursos mediante apresentagdo da distribuicdo percentual da
verba disponivel, nas rubricas de estudo e pesquisa, producdo e veiculagio,
justificando a aplicacéo.

As tabelas de simulagdo do plano de distribuicdo das pecas serdo consideradas como
anexo unico, formatados com bordas na cor preta, fio 1pt; fonte Arial e suas variagbes de
formatagéo, corpo 7 a 9, na cor preta; preenchimento de células nas cores branco e/ou
graduagbes de preto e cinza; sem adigdo de recursos visuais e graficos de qualquer
natureza.

A licitante, quando da elaboragéo da simulagao do plano de midia e bem como nos custos
de producdo de que trata o quesito Ideia Criativa, obrigatoriamente devera utilizar como
base para cada proposta técnica os valores dos custos de criagao, producéo e veiculacéo
das respectivas tabelas vigentes na data de publicagdo deste Edital (valor cheio), sem
considerar os percentuais que serao ofertados nas respectivas propostas de preco.

O conteudo do Envelope “B” tera o0 mesmo teor da via nao identificada, sem os exemplos
de pecas referentes a ideia criativa, conforme determina o §2° do art. 9° da Lei Federal
n°12.232/10.

O Conjunto de Informagdes do Proponente (Envelope “C”) sera composto de quesitos
destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos
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por ele realizados para seus clientes, conforme determina o art. 8° da lei de regéncia,
sendo:

| - Capacidade de Atendimento: Tanto geral, considerando-se a totalidade dos setores da
licitante, quanto especifica, para atender aos Contratos decorrentes deste Edital. A licitante
devera apresentar:

a) Capacidade de atendimento, discriminando-se as obrigagdes a serem cumpridas
pelo setor de atendimento da licitante, na execugédo dos Contratos decorrentes da
licitacdo, incluidos os prazos a serem cumpridos em condi¢gdes normais de
trabalho para a criagdo de peca avulsa ou campanha e a elaboragao de plano de
midia (texto);

b) Ferramentas de comunicacdo a serem colocadas regularmente a disposi¢cao do
contratante, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do Contrato (texto);

¢) Quantificagdo e qualificagdo do perfil, nominal ou n&o, dos profissionais, que
serao postos a disposi¢do para execugao dos Contratos decorrentes da licitacao,
de maneira discriminada, por setor da licitante (estudo e pesquisa, planejamento,
criagdo, produgdo de radio, cinema e televisdo, produgao grafica, midia e
atendimento), devendo a licitante indicar, caso a caso, quantos profissionais de
cada nivel servirdo a linha de atuacéo (anexo);

d) Relagdgo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com
especificagdo do periodo de atendimento de cada um deles (anexo);

e) Instalagdes, infraestrutura e recursos materiais disponiveis atualmente ou a serem
disponibilizados no local onde ocorrera a prestagao dos servigos (anexo);

f) 02 (dois) atestados fornecidos por veiculos e 02 (dois) atestados fornecidos por
fornecedores, comprovando a pontualidade da licitante no atendimento as
obrigagdes por ela assumidas (anexo).

Il - Repertério: Sob a forma de texto que indique o desempenho do proponente na
prestacdo de servicos publicitarios a clientes, tanto do setor publico quanto do setor
privado, acompanhado de reproducao de pecas, em numero maximo de 02 (dois) filmes de
TV (DVD), 02 (dois) spots de radio(CD), 02 (dois) anuncios de jornal, 02 (duas) pecas de
internet e até 02 (duas) pecas de “midia externa”, com as respectivas fichas técnicas e
apresentacao sucinta do problema que a pecga se propds a resolver. Devera ser observado
0 seguinte:

a) cada peca devera conter ficha técnica com a identificacdo da licitante, data de
producao, relacdo dos profissionais envolvidos no trabalho, periodo de veiculagao
e a indicagao de 02 (dois) veiculos que as divulgaram, exceto para midia externa
onde devera ser indicado pelo menos 01 (um) veiculo;

b) ndo serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais
especulativos, condenados pela Legislacao da Propaganda, nem mesmo a titulo
de exemplo ou sugestéo.
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Il - Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo: Apresentar até 02 (dois)
casesstories, sob forma de texto descritivo dos problemas enfrentados, das solugdes
encontradas e dos resultados alcangados para clientes, tanto do setor publico quanto do
setor privado.Os cases deverao ser endossados pelos respectivos anunciantes, permitida
a inclusdo de até 03 (trés) pecas de qualquer tipo para cada relato.

21 - DOCUMENTOS DE HABILITAGAO
Os documentos de habilitagdo deverdo ser apresentados conforme determina a Lei
Federal n° 8.666/93, observada as exigéncias constantes na lei de regéncia e as

adequagdes ao objeto a ser licitado, em especial:

QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA:

* A ser definido pelo 6rgdo de consultoria contabil da Prefeitura de Juiz de Fora, na
formulacao do edital de licitagao.

QUALIFICACAO TECNICA:

» Declaragao(6es) expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que

ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos compativeis com os do
objeto desta concorréncia, com indicagdo do ramo de atividade da declarante, bem como
a data de inicio do atendimento, produtos e servigos a cargo da agéncia.

Certificado de Qualificagdo Técnica concedido pelo CENP — Conselho Executivo das
Normas-Padrao, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora
e certificadora das condigbes técnicas de agéncias de propaganda, atestando que a
licitante tem qualificagao técnica de funcionamento.

Declaracéo assinada por representante legal de que possui instalagdo e aparelhamento
técnico-operacional adequado e disponivel no Municipio de Juiz de Fora para a
realizacao dos servigcos objeto desta Concorréncia, com qualidade e celeridade. No caso
de a licitante se encontrar sediada fora do Municipio, “Termo de Compromisso” de que
instalara escritério, sucursal ou filial na cidade de Juiz de Fora, no prazo maximo de 30
(trinta) dias, contados da data da assinatura do Contrato.

22 - CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

Por se tratar de licitagdo na modalidade concorréncia do tipo “melhor técnica e prego”,
temos que as licitantes serao classificadas por meio de avaliagdo das propostas técnicas,
para as quais serao atribuidas notas, obedecido os critérios estabelecidos no edital.
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As propostas serdo julgadas pelos membros da Subcomissdo Técnica, conforme
determina o art. 10, §1° da lei de regéncia.

A avaliagdo das propostas sera por meio de quesitos que sdo os pontos obrigatérios a
serem abordados pelas licitantes ao formularem sua solucdo de publicidade para o
briefing. Cada quesito possui uma quantidade de “itens avaliados” e € por meio destes que
serdo julgadas as propostas.

As propostas técnicas serao julgadas exclusivamente com base nos conteudos e critérios
especificados no edital, em observancia ao que determina a lei de regéncia.

A Subcomissao Técnica, individualmente, analisara e julgara o Plano de Comunicagao
Publicitaria (Envelope “A” - via nao identificada), atribuindo notas aos quesitos conforme
Tabela de Pontuagao dos Itens - Plano de Comunicacgao Publicitaria, anexo a este projeto.

A Subcomissdo Técnica elaborara ata de julgamento do Plano de Comunicagao
Publicitaria e encaminhara a Comissao Administrativa Especial de Licitagado, juntamente
com as propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razées que
as fundamentaram em cada caso.

Na sequéncia, a Subcomissao Técnica, individualmente, analisara e julgara o Conjunto de
Informagdes do Proponente (Envelope “C”), atribuindo notas aos quesitos conforme Tabela
de Pontuagéao dos Itens - Conjunto de Informagdes do Proponente, anexo a este projeto.

A Subcomissdo Técnica elaborara ata de julgamento do Conjunto de Informagbes do
Proponente e encaminhara a Comissdo Administrativa Especial de Licitagcdo -
CAEL/SECOM, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagbes e a
justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

A nota de cada quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da
Subcomissao Técnica.

A nota de cada licitante correspondera ao somatorio das notas de todos os quesitos.

A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito sempre que a
diferenga entre a maior e a menor pontuagéao atribuida pelos julgadores for superior a 20%
(vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio
das pontuagdes atribuidas, conforme art. 6°, VIl da Lei Federal n° 12.232/10.

Persistindo a diferenca de pontuagao prevista apds a reavaliacao do quesito, os membros
da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagbes consideradas destoantes, deverao
registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacédo atribuida ao quesito
reavaliado, que sera assinada por todos os membros da comiss&o e passara a compor o
processo da licitagdo.

A pontuacao das propostas técnicas sera a especificada abaixo:
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Envelope Proposta Técnica Pontuagao
Envelope “A” Plano de Comunicacao Publicitaria 65
Envelope “C” Conjunto de Informagdes do Proponente 35
Pontuacgao Total - Proposta Técnica 100

Na apreciagdo das Propostas Técnicas, a pontuagdo maxima € de 100 (cem) pontos,
distribuidos entre os diversos quesitos e itens de julgamento.

A nota de cada quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da
Subcomissao Técnica.

A nota de cada licitante correspondera ao somatério das notas de todos os quesitos.

Os quesitos das propostas técnicas e suas respectivas pontuacoes estdo definidos nos
quadros constantes dos anexos.

Sera classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licitante que obtiver a
maior pontuagao no somatdrio total das notas dos quesitos. A segunda classificada sera a
licitante que obtiver o somatério das notas imediatamente abaixo e dai por diante até o
limite minimo de classificagdo com 60 (sessenta) pontos.

Em caso de empate no resultado geral das propostas técnicas, tera preferéncia a licitante
que, na ordem a seguir:

| - obtiver a maior nota no quesito Ideia Criativa;

Il - obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Midia;

Il - obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Comunicagao Publicitaria;
IV - obtiver a maior nota no quesito Raciocinio Basico.

Persistindo o empate, sera estabelecido o critério do § 2° do art. 45, da Lei 8.666/93.
Serao desclassificadas as licitantes cujas propostas:

| - ndo atenderem as exigéncias do presente Edital e de seus Anexos;
Il - ndo alcangarem, no resultado geral, a nota minima de 60 (sessenta) pontos;
lll - Tiverem o Plano de Comunicacéo identificado antes da abertura do Invélucro B.

Caso haja desclassificagdo de alguma proposta técnica por descumprimento de
disposicdes deste instrumento convocatério, ainda assim sera atribuida pontuagédo a seus
quesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e
rubricado no fecho pelos membros da subcomisséo técnica, até que expirem os prazos
para interposicao de recursos relativos a essa fase da licitagao, exceto nos casos em que
o descumprimento resulte na identificagdo do proponente antes da abertura do Envelope
“B”.

Com relagao as diretrizes para julgamento das propostas técnicas, tem-se que, de forma
preventiva a possiveis falhas nessa etapa, é imperioso que a Subcomissdo Técnica
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proceda da forma prevista em lei, pautando-se pelos critérios definidos para o julgamento
das propostas.

Por tratar de temas que ainda nao estao completamente definidos (ou que por sigilo nao
constam nesta etapa do projeto - como os briefings), o material esta apresentado em

forma de minuta.

23 - CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS COMERCIAIS

A Comisséo Especial de Licitagao, através dos membros técnicos da SECOM, atribuira
notas para cada um dos itens a serem valorizados, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Notas(N)

1. Desconto (minimo de 64,25%) sobre os custos internos,
baseados na lista referencial de precos em real do Sindicato das |N1 = 80.00 x DP
Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais - MDP

SINAPRO/MG.

2. Honorario (maximo 14%) incidente sobre custos dos servigcos e
suprimentos  externos orgados junto a fornecedores
especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pela|N2 = 20.00 x MHP

Contratante, quando ndo geram veiculacio. HP
NPC N1 + N2
LEGENDAS:

N(1 e 2) = Nota dos itens da proposta comercial.

NPC = Nota da proposta comercial.

DP = Desconto em percentual proposto pela licitante.

MDP = Maior desconto em percentual proposto pelas licitantes.
HP = Honorario em percentual proposto pela licitante.

MHP = Menor honorario em percentual proposto pelas licitantes.

Para efeito de calculos serdo consideradas 2 (duas) casas decimais apds a virgula,
desprezando-se a 3?2 (terceira) casa decimal em diante. Nao serdo considerados

arredondamentos.

A nota de cada Proposta Comercial sera obtida mediante o somatdrio das notas dos itens
constantes da tabela retro, que totaliza o maximo de 100 (cem) pontos.
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A Proposta Comercial que obtiver o maior somatoério das notas sera considerada como a
de menor preco.

A classificagdo das Propostas Comercial sera feita com a aplicagdo do critério de
julgamento do menor preco final.

A Comissao Especial de Licitacao lavrara ata dos trabalhos, apontando os fundamentos das
inabilitagdes, desclassificagdes e selegdes efetuadas.

Nao serao levadas em consideragao vantagens nao previstas, nem ofertas de reducao sobre
a proposta que melhor atenda aos interesses da Administracdo Publica Municipal.

A Comissao Especial de Licitagdo procedera a negociagao das condi¢des propostas, com
as trés proponentes melhor classificadas tecnicamente, com base nos orgcamentos
detalhados apresentados e respectivas aliquotas de desconto ou honorarios.

A negociagao tera como referéncia o limite representado pela proposta de menor prego
entre as licitantes que obtiveram a valorizacdo minima estabelecida para a proposta
técnica.

No caso de impasse na negociagdo anterior, a licitante sera desclassificada e
procedimento idéntico sera adotado, sucessivamente, com as demais proponentes, pela
ordem de classificagdo das propostas técnicas, até a consecucido de acordo para a
contratagdo.

24 - SANGOES ADMINISTRATIVAS
Poderao ser aplicadas as licitantes todas as san¢des previstas em lei.
25 - RECURSOS ADMINISTRATIVOS

As licitantes terdo direito a interposicdo de recursos contra os atos praticados pela
Administracao Publica, nos termos do art. 109 da Lei Federal n° 8.666/93.

26 - HOMOLOGAGAO E CONVOCAGAO PARA ASSINAR OS CONTRATOS

Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade
competente, titular da Secretaria de Comunicagao Publica, homologara o procedimento
licitatério, e apds a adjudicataria sera convocada para assinatura do Contrato no prazo de
até 05 (cinco) dias uteis.

Havera um unico instrumento de Contrato a ser assinado pela adjudicataria, que executara
individualmente os servicos que lhes forem atribuidos mediante ordens de servigos
especificas, a serem expedidas pela SECOM, observado o disposto no §4° do artigo 2° da
Lei federal n° 12.232/2010, respondendo pelos respectivos trabalhos.
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A contratante podera prorrogar o prazo, por igual periodo, nos termos do art. 64, §1°, da
Lei Federal n°. 8.666/93, quando solicitado pela licitante vencedora durante o seu
transcurso, e desde que ocorra motivo justificado, aceito pelo ente promotor do certame.

A licitante que ensejar o retardamento do certame, ndo mantiver a proposta ou fizer
declaragao falsa, inclusive aquela prevista no inciso | deste artigo, garantido o direito a
notificagcdo prévia e a ampla defesa, ficara impedida de licitar e contratar com a
Administragdo pelo prazo de até 5 (cinco) anos, em conjunto com multa de 10% (dez por
cento) sobre o valor estabelecido em sua proposta, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitagdo perante a prépria
autoridade que aplicou a penalidade.

Marcio de Oliveira Guerra
Secretario de Comunicagao Publica

BS: o Projeto Basico é instruido com os anexos dispostos nas paginas seguintes.
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ANEXO |
BRIEFING
| - PERFIL DA CIDADE

Localizada na Zona da Mata mineira, Juiz de Fora é o quarto maior municipio de Minas
Gerais. Em 2021, sua populagcao era estimada em 577 mil pessoas. Ocupa uma area de
quase 1,5 milhdo de km? sendo quase 350 mil km? de perimetro urbano. Centro
econdmico da regido, Juiz de Fora possui PIB de quase R$ 17 bilhdes (quase R$ 30 mil
per capita), enquanto o orgamento municipal beira os R$ 2,5 bilhdes, representando 44,2%
das receitas do municipio. A taxa de escolarizagao (pessoas de 6 a 14 anos de idade) é
98,3%.

Atualmente, Juiz de Fora é uma cidade com economia predominantemente de servicos,
em particular associados ao campo da Educagéo (sendo a presenga da UFJF uma variavel
determinante para tanto) e da Saude (sendo a cidade um polo regional da area, atendendo
a regiao nos mais diversos servicos relacionados a ela). Em paralelo a isso, prospera na
cidade um setor comercial de significativa dinamicidade, associado aos campos varejista e
de alimentagdo. Apesar de possuir extensa area rural, o setor de agricultura e pecuaria
aguarda maior desenvolvimento. Juiz de Fora concentra ainda importantes industrias
especialmente ligadas aos setores metalurgico, siderurgico e téxtil. Despontam ai plantas
como a da Mercedes-Benz, Nexa (anteriormente Votorantim) e ArcelorMittal.

Historicamente, Juiz de Fora conhece seu primeiro momento de desenvolvimento gragas
ao ciclo do café, com vastas por¢cdes do seu territério ocupadas por esse tipo de
plantagdo. O acumulo de capitais da produgao de café financia a emergéncia da industria
téxtii na cidade, bem como de elementos infra estruturais necessarios dos quais
dependiam. Esse processo culminou com marcas historicas para Juiz de Fora, como a
instalagado da primeira hidroelétrica do pais, a Usina de Marmelos. Gracgas a isso, a cidade
foi a primeira -- em toda a América -- a possuir iluminagao publica elétrica (antes mesmo
de Nova lorque). De outro modo, o Império implementa na cidade o Banco de Crédito Real
de Minas Gerais, como forma de facilitar o financiamento aos barbes do café local. Isso,
por sua vez, permitiu a construcdo da Unido Industria, a primeira rodovia macadamizada
da América Latina, um acesso direto da producgdo cafeeira para o porto do Rio de Janeiro.
Esse € o periodo em que a cidade recebe a alcunha de Manchester mineira.

Il - PERFIL DA GESTAO MUNICIPAL

A atual gestao municipal assume a Prefeitura tendo como plataforma politica o mote “tudo
é pra todos”. Trata-se, portanto, de uma gestdo de cunho popular, que prioriza a
universalizacao de direitos, especialmente o direito a cidade. Contextualmente, reconhece-
se que a exploragao apenas econdmica do territério da cidade, em particular os urbanos,
tem gerado fortes desequilibrios. A expansao imobiliaria em novas fronteiras vinha sendo
feita de modo aleatério, liderada pela iniciativa privada. A falta de planejamento da
expansao produz custos, em particular ampliando desigualdades e onerando a demanda
por servicos publicos. Enquanto empresarios lucram, a coletividade municipal se vé
obrigada a ampliar seus dispéndios.
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Para fazer face a todos esses desafios, a gestdo municipal inaugura novos programas,
especialmente o Boniteza, e prioriza obras de contingéncia urbanas e de infraestrutura
(ambos tratados a seguir), como forma de coordenar investimentos que impliquem em
melhoria da qualidade de vida das pessoas, em todos os territérios do municipio, e que
resolvam tanto os problemas urbanos crénicos bem como os emergenciais.

Ill - BONITEZA

O Boniteza nasce da necessidade de coordenar todos os servicos municipais relativos ao
ordenamento urbano. Ele compreende, portanto, os trabalhos de limpeza urbana e
varricdo (realizados pelo Demlurb — Departamento de Limpeza Urbana), de capina e
jardinagem (feitos pelo Demlurb e Empav — Empresa Publica de Pavimentacdo), os
servicos de pavimentacao e tapa-buracos (liderados pela Empav), além do ordenamento
das atividades urbanas (tratadas aqui de forma bastante ampla, incluindo elementos de
mobilidade para pedestres e veiculos, a regulacdo do comércio popular, a revitalizagao de
pragas e espagos de convivéncia social, etc.).

Como se depreende desse breve resumo, o Boniteza responde a significativos desafios
urbanos, dois deles potencializados por questdes climaticas e estruturais. A pavimentagao
urbana, especialmente a asfaltica, € um gargalo histérico do municipio. Parte significativa
das ruas foi asfaltada sem qualquer cuidado com a preparacdo de bases adequadas
(muitas das vezes, o asfalto jogado sobre o calgcamento antigo, de pedra). De outro modo,
a cidade também nao se preparou para o desafio da regulagdo das aguas pluviais, por
meio de redes de drenagem. Sem essa estrutura, o periodo das chuvas é particularmente
danoso, com as aguas comprometendo, de modo geral, a vida util do asfaltamento. O
verdo é, portanto, marcado pela inauguracdo e reinauguragdo de buracos nas vias; a
impossibilidade de realizagcdo de servigos de tapa-buraco nos momentos de chuva gera
uma espiral centripeta de problemas, amplificando o descontentamento popular.

Do ponto de vista da limpeza urbana, vive-se um drama semelhante. Os servicos de
capina e rogado também precisam ser interrompidos nos momentos de chuva. O verao,
combinando temperaturas acima da média e farto oferecimento de agua, propicia grande
crescimento de toda forma de vegetagdo urbana (seja aquela regulada em pragas e
jardins, beiras de rio, etc., seja aquela que demanda regulacdo (como os “bigodes” em
calgadas e passeios, além de lotes urbanos onde n&o ha construgéo civil). Tem-se ai mais
um elemento de amplificagao do descontentamento popular.

Em que pese esses elementos, a gestdo municipal considera exitosos a coordenagdo de
servicos sob o guarda-chuva do Boniteza. O programa ja demonstrou capacidade de
resolver problemas de forma agil, de responder a demandas emergenciais — tudo isso
trazendo consigo numeros significativos de agbes e areas atingidas. O desafio, portanto, é
de revelar a qualidade do servico prestado. A correcao de elementos estruturais sera
tratada no préximo tépico.

Por ultimo, cabe destacar que o Boniteza assumiu também, e igualmente de forma exitosa,
0s servigos relativos a manutencdo da iluminagdo publica. De modo especifico, os
esforcos tém sido no sentido de trocar as luminarias de sddio (alaranjadas) por novas de
LED. Esse trabalho ja pode ser visto amplamente pelo centro da cidade, em diferentes
corredores urbanos e em alguns bairros da cidade (urbanos e rurais). Trata-se de uma
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novidade com ampla aprovacgao popular, com diferentes ressonancias: de forma ampla,
trata-se da recuperacéo de importantes trechos urbanos, o que traz consigo uma carga de
maior qualidade de vida; contudo, de modo especifico, a reverberagao alcanga a questao
da seguranca publica, com pessoas se sentindo mais confortaveis e seguras para transitar
a pé durante a noite, especialmente as mulheres.

IV - OBRAS DE CONTINGENCIA E DE INFRAESTRUTURA

Como mencionado anteriormente, Juiz de Fora sofre com problemas estruturais quanto a
seu ordenamento urbano, sendo o mais evidente deles a falta de estrutura de drenagem,
com reverberacdo nitida na pavimentacdo urbana e na ocorréncia de enchentes e
alagamentos em diversos pontos da cidade, alguns deles historicos. Além disso, a gestao

municipal é desafiada por problemas emergenciais, em particular ligados a erosio e
deslizamentos de terra.

Para mitigar essa dificuldade, a gestdo municipal contratou (via UFJF — Universidade
Federal de Juiz de Fora) um levantamento sobre a estrutura de drenagem da cidade, a
qual, espera-se, permita desenvolver um plano de agdo e obras para drenagem, que
contorne os problemas vividos. De modo especifico, a Prefeitura decidiu intervir nas
situacdes histéricas mais graves. De modo mais nitido esta o caso do Bairro Industrial,
cuja base se encontra em uma porcdo da cidade as margens do mais importante rio da
cidade (Rio Paraibuna), contudo, em elevagéo mais baixa que esse. O bairro também é
atravessado pelo corrego Humaita. Assim, nos periodos em que ha altas das chuvas, o rio
e 0 corrego sobem, encontram-se e inundam ruas. Nesse caso, tem-se pronto um projeto
de intervengdo, com construcdo de barreiras para o rio e instalagdo de comportas no
corrego.

O proprio leito do Humaita também recebera uma acao especifica, em separado dessa
outra, aqui com recursos que a cidade recebeu do acordo do governo mineiro com a Vale,
quanto ao crime de Brumadinho. Tais valores também permitirdao outras ag¢des, como na
recomposi¢cao dos taludes da Rua José Lourenco (bairro Borboleta), interditado pela
Defesa Civil desde 2021, e na rua José Orozimbo (bairro Santa Luzia), também de
recomposicao de talude.

Ha outras iniciativas de destaque, como na ja iniciada obra de recomposi¢ao no bairro
Serra Verde, fruto de um rompimento na rede de abastecimento local. Tal situacdo acabou
por interditar a ligacao entre dois bairros (Sdo Benedito e Santo Antdnio), com grave
impacto na vida e no transito da regiao, exigindo agéo imediata. Além disso, a Prefeitura
segue os trabalhos em diversos pontos da Rua Rosa Sfeir (bairro Santa Rita),
constantemente afetados por deslizamento de terra.

Para concluir, é importante pontuar que, também pensando no futuro, a gestdo municipal
(por meio de sua empresa publica de saneamento, a Cesama) esta as vésperas de
concluir as obras da quarta adutora, que garantira abastecimento de agua tratada ao
municipio pelos proximos 70 anos. Além disso, a Cesama investe em equipamentos que
garantam o abastecimento de agua a todas as regides da cidade, sem intercorréncias. E,
como grande desafio do tema, outros investimentos tém sido feitos para ampliar o
tratamento de agua e esgoto no municipio. Trata-se de um gargalo municipal, apesar de
existirem estac¢des de tratamento operando com ociosidade.
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V - TRANSPORTE PUBLICO

A gestdo municipal considera esse tema como um dos mais relevantes por influir
diretamente no direito a cidade e por impactar a vida econbmica das pessoas.
Presentemente, a cidade sofre as consequéncias de ter feito, em 2016, uma licitagdo do
transporte publico com bases irreais, impactando a saude financeira do sistema. E
conveniente citar que o tema foi fortemente impactado pela pandemia da COVID-19,
reduzindo ainda mais o numero de usuarios.

Para fazer frente a esses problemas, a gestao municipal adotou a politica de subvengao do
sistema, aportando recursos para alcancgar dois fins, em particular: manutencédo do preco
da tarifa (no valor de R$ 3,75, o mesmo de 2019) e garantia de que as empresas
manteriam seus quadros de trabalho. Além disso, as concessionarias tiveram sua situagéo
facilitada pela remissado de impostos atrasados e pela desoneragéo de ISS.

Apesar desses esforcos, ha situacdo particularmente grave persiste. Uma das
concessionarias vive uma crise organizativa, impactando no servigo prestado. Desde 2021,
a empresa apresenta graves falhas, com Onibus quebrados, acidentes inaceitaveis e
problemas na garantia de rotas e horarios. Ela € alvo de processo administrativo, que pode
culminar em seu descredenciamento. Tal hipétese devera exigir da gestdo municipal novos
esforgcos, caso seja necessaria a contratacdo de uma empresa, em carater excepcional,
para substituir a anterior.

Por fim, como parte do acordo com o legislativo para a aprovagdo da subvengao do
sistema, a gestdo municipal comprometeu-se a tocar estudo sobre todo o sistema de
transporte na cidade, para aperfeicoar rotas e horarios, provocando alteragdes do servigo
(p. ex.: determinadas linhas serem alimentadas com micro-6nibus), além da integracao
com outros modais de transporte, alcancando em particular quem se desloca a pé ou por
bicicleta.

VI - SAUDE

Trata-se, naturalmente, de um tema de forte apelo popular, impactada pelos fatos recentes
ligados a pandemia da COVID-19. Sobre isso, a gestdo municipal tem fatos a comemorar.
A forma como realizou o enfrentamento a pandemia tem ampla avaliagdo positiva, seja por
ter encarado o desafio de ordenar a vida urbana, mas especialmente por ter organizado
uma excelente campanha de vacinagcao, que colocou Juiz de Fora entre as cidades que
mais rapidamente avancaram na imunizacido de sua populacéo.

Durante esse periodo, a gestdo municipal teve também como desafio ampliar o nimero de
leitos de UTls (algo rapidamente realizando), além de qualificar a deficitaria estrutura de
diversos aparelhos de saude municipais. Duas importantes instituicbes (o Hospital de
Pronto Socorro — HPS — e a Regional Leste) passaram a contar de fato com estrutura de
oxigénio e de garantia de fornecimento de energia elétrica. O HPS, contudo, segue
demandando novas melhorias estruturais e de servigo. Trata-se de um imével antigo,
adaptado a um hospital, que também sofre por uma alta demanda (inclusive regional) por
atendimento traumatolégico. Cerca de 30% dos atendimentos decorrem de acidentes de
transito, onerando o sistema (recentemente, uma polémica sobre a instalagédo de radares
de velocidade foi enfrentada pela gestdo municipal abordando como uma maior paz no
transito traria consequéncias positivas para os gastos em saude e na melhoria do servigo
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do HPS). De outro modo, o HPS também é referéncia para a populagéo para atendimentos
corriqueiros em saude, que deveriam ser respondidos em UPAs e unidades basicas de
saude (UBSs) nos bairros. Uma nova realidade que faz aumentar o volume de demandas
no hospital.

Sobre esse ultimo aspecto, a gestdo municipal organiza-se para ampliar o atendimento
das UBSs, de duas formas: inaugurando novas unidades e, especialmente, criando uma
UBS de referéncia em cada regido da cidade, a qual tera um horario de atendimento
estendido, alcangando o periodo noturno — demanda histérica e compromisso eleitoral da
gestao.

Por fim, a gestdo municipal agora se debruga para qualificar o atendimento de saude
infantil, hoje realizado pelo “Pronto Atendimento Infantil — PAI”. Uma nova alternativa esta
sendo buscada em parceria com a UFJF.

VIl - OBJETIVOS DA COMUNICAGAO

Este briefing apontou as principais frentes de intervengao da gestao municipal até o atual
momento. O desafio da comunicagao sera tanto o de demonstrar que a Prefeitura age de
forma planejada, conhecendo todos os problemas da cidade, pensando no longo prazo e
na solugcdo definitiva de antigos problemas do municipio, tanto o de evidenciar que
questdes emergenciais e contextuais (como os buracos nas vias durante o verao) séo
enfrentados com todo o esforgo possivel. A Prefeitura possui trabalho a ser comunicado e
nuameros para confirmar isso.

Ao cabo, pretende-se demonstrar como Juiz de Fora caminha para ser uma cidade que
pensa no seu futuro, mas o faz de forma a incluir todas as camadas da sociedade,
especialmente as que mais sofrem, tornando o municipio um lugar onde tudo é pra todos.

VIil - PUBLICOS-ALVO

Homens e mulheres, em todas as faixas etarias, das classes sociais A, B, C, D, E.

IX - PRAGA

Juiz de Fora/MG, em ambito regional.

X - PERIODO
12 meses
Xl - VERBA

R$ 1.500.000,00 (hum milhdo e quinhentos mil reais)
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ANEXO Il

TABELA DE CHECAGEM DE ITENS — PLANO DE COMUNICAGAO

CHECAGEM DE ITENS — PLANO DE COMUNICAGAO

Titulo da Campanha:

FORMA DE ~ -
APRESENTAQAO PLANO DE COMUNICACAO SIM | NAO
Formatagao Maximo de 13 laudas

Configuragdes padréo (fontes, cor, espagamento etc.)
Paginas numeradas conforme padrao
Maximo de 30 linhas por lauda

Texto a) Raciocinio Basico
b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria
c) ldeia Criativa

Anexo c.1 Pecas apresentadas conforme padrao
Texto d) Estratégia de Midia
Anexo d.1 Simulagao de plano de distribuicdo de pecas
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ANEXO lll

TABELA DE CHECAGEM DE ITENS - CONJUNTO DE INFORMAGOES DO

PROPONENTE

CHECAGEM DE ITENS — CONJUNTO DE INFORMAGOES DO PROPONENTE

Agéncia:

FORMA DE

APRESENTACAO QUESITOS SIM

NAO

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Capacidade de Atendimento, obrigagdes e
Texto prazos.

Informagbes de comunicagdo disponiveis aos
clientes

Quantificagao e qualificagcao dos profissionais

Anexo Relagdo Nominal dos principais clientes

Instalagdes, infraestrutura e recursos materiais

02 (dois) atestados fornecidos por veiculos e 02
por fornecedores

REPERTORIO

Texto Cases com pecas e problemas resolvidos

Ficha técnica das pecas

Anexo Maximo de 2 (duas) pecas para cada exemplo

Materiais  especulativos condenados pela
legislagéo

RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS
Texto DE COMUNICAGAO

a) Apresentagéao de, no maximo, 2 (dois) “cases
stories”

b) Pegas referentes aos cases

Anexo c) Material atestado pelo cliente
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ANEXO IV

TABELA DE PONTUAGAO DOS ITENS

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 65 (SESSENTA E CINCO) PONTOS A

SEREM DISTRIBUIDOS CONFORME TABELA ABAIXO:

PONTUAGAO VALOR DO
QUESITO ITENS AVALIADOS MAXIMA DOS| PARAMETRO K
PARAMETRO
ITENS
Acuidade da Otimo 3,0
compreenso das Bom 2,4
caracteristicas da
Regul 1,8
cidade de Juiz de Fora 3 eguiar
e das atividades que Nao atendeu 0
sejam significativas para R
a comunicagao N&o 0
publicitaria. apresentou
Acuidade da Otimo 3,0
Raciocinio compreensao do Bom 24
Basico problema especifico de Requl 1,8
comunicagédo do Poder | 3 ?gu ar d
Executivo Municipal N&o atendeu | 0
Nao 0
apresentou
Acuidade da Otimo 2,0
compreensdo do papel Bom 1,6
do Pgder Executivo ) Regular 12
Municipal no a’t.ual N30 atendeu 0
contexto social, politico —
e econdmico. Nao 0
apresentou
Acuidade da Otimo 2,0
compreensao da Bom 16
natureza, da extensdo e Roaul 1’ 5
da  qualidade das eguiar ,
relagdbes do  Poder 2 N&o atendeu 0
Executivo Municipal .
com seus publicos. N&o 0
apresentou
Pontuagao Maxima do Quesito Raciocinio Basico: 10 pontos
PONTUAGAO
QUESITO ITENS AVALIADOS MAXIMA DOS| PARAMETRO \I;z:;g;ETR?)O
ITENS
Adequagdo do conceito Otimo 4,0
Estratégia de| a natureza e Bom 3,2
Comunicagado | qualificagdo do Poder | 4 Requl >4
Publicitéria Executivo Municipal e a egutar :
sua comunicagdo e/ou N&o atendeu 0
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seu problema especifico Nao 0
de comunicagéo. apresentou
Otimo 3,0
Consisténcia légica e a
pertinéncia da Bom 24
argumentacao 3 Regular 1,8
apresentada em sua ~
Nao atendeu 0
defesa.
Nao
0
apresentou
A riqueza de Otimo 3.0
desdobramentos Bom 2,4
positivos desse conceito
S Regular 1,8
para a comunicagdo do | 3
Poder Executivo Nao atendeu 0
M’ubr;!mpal com seus NZo 0
publicos. apresentou

Pontuagao Maxima do Quesito Estratégia de Comunicagao Publicitaria: 10 pontos

PONTUAGAO VALOR DO
QUESITO ITENS AVALIADOS MAXIMA DOS |PARAMETRO P
PARAMETRO
ITENS
Otimo 4,0
Adequagdo ao problema Bom 3,2
especifico de f Regular 2.4
comunicagao do Poder NZo atend O
' Executivo Municipal. ao atendeu
Ideia N&o apresentou 0
Criativa Otimo 4.0
Originalidade da Bom 3,2
combinacgao dos 4 Regular 2.4
elementos que a -
constituem. Néo atendeu O
Nao apresentou 0
Otimo 4,0
Bom 3,2
Regular 2,4
N&o atendeu 0

Simplicidade da forma sob
a qual se apresenta.

=

Nao apresentou
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PONTUAGAO
QUESITO ITENS AVALIADOS MAXIMA DOS| PARAMETRO VALQR oLo)
PARAMETRO
ITENS
Otimo 3,0
Multiplicidade de Bom 24
interpretacdes favoraveis|3 Regular 1,8
que comporta. Nao atendeu 0
Nao apresentou |0
Otimo 3,0
Ideia Cobertura dos Bom 24
segmentos de publico 3 Regular 1,8
Criativa ensejada por essas -
interpretacdes. Nao atendeu 0
Nao apresentou 0
Otimo 3,0
Pertinéncia as atividades Bom 24
do Poder Executivo 3 Regular 1,8
Municipal e sua insergéo ~
na sociedade. Nao atendeu 0
Nao apresentou 0
Otimo 3,0
Desdobramentos
comunicativos que Bom 24
enseja, conforme 3 Regular 1,8
demonstrado nos N30 atend 0
exemplos  de pecas ao atendeu
apresentados. N&o apresentou 0
Otimo 3,0
Bom 2,4
Compatibilizagao da
linguagem das pegas |3 Regular 18
aos meios propostos. Nao atendeu 0
Nao apresentou 0
Otimo 3,0
Bom 2,4
Exequibilidade das 3 Regu|ar 1,8
pegas. Nao atendeu 0
Nao apresentou 0

Pontuagao maxima Ideia Criativa: 30 pontos
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PONTUAGAO
QUESITO ITENS AVALIADOS MAXIMA DOS| PARAMETRO VALQR DO
PARAMETRO
ITENS
Otimo 3,0
Conhecimento dos Bom 2,4
Estratéai habitos de leitura e 3 Regular 1,8
strategia audicdo dos segmentos N3o atendeu 0
De de publico prioritarios. N0 .
Midia apresentou
Otimo 3,0
_ - Bom 2,4
Capamd_ade analitica Regular 18
evidenciada no exame | 3 —
desses habitos. Nao atendeu | 0
Nao
0
apresentou
Otimo 3,0
Consisténcia do plano Bom 2,4
simulado de distribuicao 3 Regular 1,8
das pecas em relagéo N3o atendeu 0
aos subquesitos A e B. ~
Nao 0
apresentou
Otimo 3,0
Economicidade da Bom 2.4
aplicagédo da verba de
midia, evidenciada no | 3 Regular 18
plano  simulado de Nao atendeu 0
distribuicao de pegas. NE .
apresentou
Criatividade e inovacéao Otimo 3,0
nas solucdes de midia e Bom 2/4
ndo midia para atingir os 3 Regular 1,8
objetivos de N&o atendeu | 0
comunicagao. ~
Né&o 0
apresentou

Pontuagao maxima Estratégia de Midia: 15 pontos
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ANEXO V

CONJUNTO DE INFORMA(}()ES DO PROPONENTE - 35 (TRINTA E CINCO) PONTOS A
SEREM DISTRIBUIDOS CONFORME TABELA ABAIXO:

PONTUAGAO
QUESITO ITENS AVALIADOS MAXIMA DOS| PARAMETRO VALQR Do
ITENS PARAMETRO
Tempo de experiéncia Otimo 3,0
profissional em atividades Bom 2.4
pub!|C|t_ar|a§ . dos Regular 1.8
profissionais envolvidos, 3 =
sendo computado, para Nao atendeu 0
efeito de pontuagdo, os
05 (cinco) melhor N&o apresentou | 0
avaliados.
Qualidade dos Otimo 3,0
profissionais que ficardo Bom 2,4
responsaveis pela 3 Regular 18
execugao do Contrato. -
N&o atendeu 0
N&o apresentou | 0
Adequacgao das Otimo 3,0
instalagdes, a Bom 2.4
, infraestrutura e os '
Capacidade  de| yocyrsos materiais  que | 3 Regular 1.8
Atendimento estardo disponiveis Né&o atendeu 0
durante a execugao do
Contrato. N&o apresentou | 0
N Otimo 3,0
Informacgdes de
comunicagdo a serem Bom 2,4
colocadas regularmente a Regular 1,8
disposicdo do  Poder | 3 Nao atendeu 0
Executivo Municipal sem
oleAs gdlClonaI, durante a NZo apresentou | 0
vigéncia do Contrato.
Operacionalidade do Otimo 3,0
relacionamento entre o Bom 2.4
Pod(.er. Executivo 3 Regular 1.8
Municipal e o proponente. —
N&o atendeu 0
Nao apresentou | O
Pontuagao maxima Capacidade de Atendimento: 15 pontos
QUESITO ITENS AVALIADOS PONTUAGCAO | PARAMETRO | VALOR DO
MAXIMA DOS PARAMETRO
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ITENS
Pertinéncia e afinidade do Otimo 4,0
repertério apresentado a Bom 39
necessidade e perfil de :
comunicagéo do Poder 4 Regular 2,4
Executivo Municipal Nao atendeu 0
N&o apresentou | 0
Ideia criativa. Otimo 4,0
Bom 3,2
4 Regular 2,4
N&o atendeu 0
. N&o apresentou | 0
Repertorio - - .
Qualidade da execucédo e Otimo 4,0
acabamento Bom 3,2
4 Regular 24
N&o atendeu 0
N&o apresentou | 0
Simplicidade da forma sob a Otimo 3,0
qual se apresenta Bom 2.4
3 Regular 1,8
Nao atendeu 0
N&o apresentou | 0
Pontuagiao maxima Repertério: 15 pontos
PONTUAGAO
QUESITO ITENS AVALIADOS MAXIMA DOS| PARAMETRO VALQR =
PARAMETRO
ITENS
Relevancia dos resultados Otimo 2,0
apresentados. Bom 16
2 Regular 1,2
Nao atendeu 0
N&o apresentou [0
Clareza e logica da Otimo 1,0
exposicao. Bom 0,8
1 Regular 0,6
Resolugéo de Nao atendeu 0
Problemas N3o apresentou |0
(cases) . .
Evidéncia de Otimo 1,0
planejamento Publicitario. Bom 0.8
1 H
Regular 0,6
Nao atendeu 0
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N&o apresentou [0
PONTUAGAO
QUESITO ITENS AVALIADOS MAXIMA DOS| PARAMETRO VALQR )
PARAMETRO
ITENS
Consisténcia das relagbes Otimo 1,0
de causa e efeito entre Bom 0,8
Resolugdo de | Problema e solugao. 1 Regular 0.6
Problemas NZo atend 0
(cases) ao atendeu
Nao apresentou |0

Pontuagao maxima Resolugao de Problemas (cases): 05 pontos
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ANEXO VI
MODELO - PROPOSTA COMERCIAL

Processo n° 12022
Concorréncia n° 12022

Identificagdo da empresa proponente

Razao Social:

Endereco:

Telefone e fax:

E-mail:

Nome do representante legal:

A
Secretaria de Comunicagao Publica - SECOM
Comissao Especial de Licitagéo

Pelo presente submetemos a apreciagdo de V.S.2 a nossa Proposta Comercial relativa a
CONCORRENCIA 12022.

O prazo de validade desta Proposta Comercial ¢ de _ ( ) dias corridos, contados a partir da
data de sua apresentagao.

Os indices percentuais de desconto e de honorarios propostos encontram-se a seguir discriminados:

a) Desconto em percentual sobre os custos internos, baseados na tabela referencial de
custos em real do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais -
SINAPRO/MG: % ( por cento).

Obs.: (minimo de 64,25%)

b) Honorario em percentual incidente sobre custos dos servicos e suprimentos externos
orcados junto a fornecedores especializados, quando nao geram veiculagao: %
( por cento).
Obs.: (maximo de 14%)

Juiz de Fora, MG, _ de de

Nome(s) e assinatura do(s) responsavel(eis) legais da proponente

Carimbo da proponente
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ANEXO VII

MODELO - DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATO IMPEDITIVO E PLENO
CONHECIMENTO

Processo n° 12022
Concorréncia n° 12022
A

Secretaria de Comunicagao Publica - SECOM
Comissao Especial de Licitagao

(Nome da empresa), sediada (endereco completo), inscrita no CNPJ/MF sob o n°
........................... , por intermédio do seu representante legal o Sr.(a) .......cccoeiiiiins,
portador da Carteira de Identidade n°® ............................ e do CPF n° ...................
DECLARA, sob as penas da lei, que nao incorre em qualquer das condi¢des |mped|t|vas
especificando:

1 - Que nao foi declarada inidénea por ato do Poder Publico;
2 - Que nao esta impedida de transacionar com a Administragéo Publica;

3 - Que nao foi apenada com rescisdao de contrato, quer por deficiéncia dos servigcos
prestados, quer por outro motivo igualmente grave, no transcorrer dos ultimos 5 (cinco)
anos;

4 - Que ndo incorre nas demais condi¢cdes impeditivas previstas no art. 9° da Lei Federal n°
8.666/93 consolidada pela Lei Federal n° 8.883/94.

5 - E que, se responsabiliza pela veracidade e autenticidade dos documentos oferecidos,
comprometendo-se a comunicar a PREFEITURA MUNICIPAL DE JUIZ DE FORA a
ocorréncia de quaisquer fatos supervenientes impeditivos da habilitacdo, ou que
comprometam a idoneidade da proponente, nos termos do artigo 32, paragrafo 2°, e do
artigo 97 da Lei 8.666/93, e suas alteracdes.

Declara, ainda, sob as penas da Lei, que preenche plenamente os requisitos de habilitagao
estabelecidos no presente Edital da CONCORRENCIA n° ...... /2022, assim como tem pleno
conhecimento do objeto licitado e anuéncia das exigéncias constantes do Edital e seus
anexos.

Assinatura, qualificac@o e carimbo
(representante legal)

* Declaragao a ser emitida em papel timbrado, de forma que identifique a proponente.
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ANEXO VI

MODELO - DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE EMPREGADO MENOR

Processo n° 12022
Concorréncia n° 12022
A

Secretaria de Comunicagao Publica - SECOM
Comissao Especial de Licitagao

DECLARA(;AO

....................................................................... ,inscritano CNPJ sob 0 N®....ooviviviiiiiieen,
por intermédio de seu representante legal, Sr.
(B) eeeee ettt e , portador(a) do CPF n® ...,
e da Carteira de Identidade n°..........ccccceeveeeennnnne , DECLARA, para fins do disposto no

inciso V do art. 27 da Lei n° 8.666/1993 e suas alteragdes, que nao emprega menor de
dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis
anos.

(Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢cao de aprendiz).

Juiz de Fora, MG, de de

Nome(s) e assinatura do(s) responsavel(eis) legais da proponente

Carimbo da proponente
(Observagao: em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima)
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ANEXO IX

MODELO DE CREDENCIAL - para o(s) representante(s) da(s) proponente(s)

Processo n° 12022

Concorréncia n° 12022

A =T 0 0 0] = T- I , inscrita no CNPJ sob
Nl , sediada DA e , cidade
de , estado ,
telefone(S) : e-mail para
contato i, : neste ato representada pelo (a)
Sr(@) e , portador da cédula de identidade RG ...........ccccoovuvvnrrnnnnnns ,
residente e domiciliado na .., , inscrito no CPF sob o
NO e , detentor de amplos poderes para nomeacdo de
representante para que lhe faca as vezes para fins licitatérios, confere-os
A , portador da cédula de identidade RG .........cccccevveenneeee. , €
inscrito no CPF sob 0 n° ......ccooiiiiiiiiie , com o fim especifico de representar a

outorgante perante Prefeitura de Juiz de Fora, na CONCORRENCIA n° ...... 12022, podendo
assim retirar editais, propor seu credenciamento, impugnar, transigir, renunciar a recursos,
requerer, e ainda assinar atas, firmar compromissos, enfim, todos aqueles atos que se
fizerem necessarios para o bom e fiel cumprimento do presente mandato.

(local e data)

Outorgante {reconhecerfirma)

Outorgado

* Declaragao a ser emitida em papel timbrado, de forma que identifique a proponente.
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ANEXO X

MINUTA DE CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGOS

Contrato de Prestacao de Servigos n° /
Processo n° /2022
Concorréncia n°® /2022
Contrato de Prestacdo de Servigos n° /[, que

celebram entre si o MUNICIPIO DE JUIZ DE FORA, por
intermédio da SECRETRIA DE COMUNICACAO
PUBLICA (SECOM) e a agéncia abaixo qualificada,
para a execucdo de servigos de publicidade e
propaganda.

Pelo presente instrumento de Contrato, celebrado com base na Lei n® 12.232, de 29/04/2010
e, de forma complementar, das Lei n° 4.680, de 18/06/1965 e Lei n° 8.666, de 21/06/1993 e
suas alteragdes, o MUNICIPIO DE JUIZ DE FORA, por intermédio da SECRETRIA DE
COMUNICACAO PUBLICA (SECOM), adiante denominado CONTRATANTE, inscrito no
CNPJ n° 18.338.178/0001-02, com sede na Av. Brasil, n. 2001, 6° andar, Centro, Juiz de
Fora, Moinas Gerais, CEP 36060-010, representada legalmente pela Sr? Prefeita
, e pelo  Sr. Secretario de  Comunicagao Publica,

, € a empresa , inscrita no CNPJ n°

, com sede , representada pelo(a) Sr(a)

, inscrito no CPF n° :doravante denominada

CONTRATADA, pelo resultado da Concorréncia n°® /2022, devidamente homologada
pela Secretaria de Comunicagdo Publica no processo n° /2022, firmam o presente

Contrato, com as clausulas seguintes:
CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1 - Constitui objeto deste Contrato a prestagéo de servigos de publicidade, compreendendo
o0 conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagio, a concepc¢ao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagao
€ a supervisado da execugao externa, a compra de midia e a distribui¢cdo de publicidade, com
o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagéao, de difundir ideias,
principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral.

1.1 - Também integram o objeto deste Contrato, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

I. ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagao e de geragao de conhecimento relativos a execugéo do Contrato;

Il. a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias;
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a producdo e a execucgao técnica das pecas e ou material criados pela
CONTRATADA.

1.2 - As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem 1.1, | terdo a

finalidade de:

gerar conhecimento sobre o mercado ou o0 ambiente de atuagdo da
CONTRATANTE, o publico-alvo e os veiculos de divulgagao nos quais serao
difundidas as campanhas ou pecas;

aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao e a divulgagao de mensagens;

possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a
inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acgao
publicitaria.

1.3 - E vedado incluir outros servicos ndo previstos no subitem 1.1, em especial as atividades de
promocao, de patrocinio e de assessoria de comunicagao, imprensa e relagdes publicas e a
realizagéo de eventos festivos de qualquer natureza.

1.4 - A Agéncia atuara individualmente, de acordo com as solicitagdes da SECOM, que expedira
ordens de servigo especificas e independentes para a CONTRATADA.

1.5 - A execucgao dos servigos atribuidos a CONTRATADA, na forma do subitem 1.4 deste
instrumento, ficara sob a responsabilidade exclusiva da Agéncia incumbida dos respectivos

trabalhos.

CLAUSULA SEGUNDA - DO REGIME DE EXECUGAO

2.1 - Fica estabelecido na forma de EXECUCAO INDIRETA, em regime de EMPREITADA
POR PRECO UNITARIO, conforme os critérios da Lei n° 8.666/93 e suas alteragdes e da Lei
n°® 12.232/10, bem como estando este instrumento e sua execugéao regidos pelas normas do
mercado publicitario, nos termos e determinagdes do Conselho Executivo de Normas
Padrao (CENP).

CLAUSULA TERCEIRA - DO VALOR E DO REAJUSTAMENTO

3.1

3.2

3.3

3.4

O valor global anual estimado do Contrato é de R$ ( ).

O valor do contrato é fixo e irreajustavel.

Os valores de remuneracdo dos custos internos da CONTRATADA sera
reajustado com base na Lista Referencial de Precos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda de Minas Gerais — SINAPRO/MG.

A contratada nao tera direito a execugio dos valores maximos estimados da
contratagdo, nem a qualquer indenizagdo pela expectativa de consumo, n&o
sendo aplicavel o limite de supressao unilateral previsto na Lei Federal n°
8.666/93.
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CLAUSULA QUARTA - DO INIiCIO E DA VIGENCIA DO CONTRATO

4.1 - O prazo de vigéncia contratual tera inicio no dia subsequente ao da publicagdo do
contrato em 6rgao de impressa oficial do Municipio, e tera duragéao de 12 (doze) meses.

4.1.1 - A prorrogagao podera ser admitida nos termos do art. 57 da Lei 8.666/1993,
mediante prévia justificativa e autorizagdo da autoridade competente, devendo ser
precedida, ainda, de manifestagao da Procuradoria Geral do Municipio.

4.1.2 - Ocorrendo a hipotese prevista no inc. Il do art. 57 da Lei 8.666/1993, a
duracao do contrato podera sofrer prorrogacao por sucessivos periodos, limitada a
60 (sessenta) meses, desde que cumpridas as formalidades acima indicadas e
demonstrado, nos autos, que a medida importara em obtencdo de pregos e
condi¢gbes mais vantajosas para a Administragao.

4.1.3 - Em caso de prorrogagdo do Contrato, ocorrendo a recusa pela agéncia
CONTRATADA, serao convocadas as demais classificadas em ordem de colocagao
que aceitarem as mesmas condigcbes da proposta de precos valida no presente
Contrato. O mesmo procedimento sera adotado em caso de necessidade de rescisao
contratual com a agéncia CONTRATADA.

4.2 - A execugdo dos servigos se dara rigorosamente de acordo com as clausulas contidas
no Edital de Concorréncia n° /2022, no Projeto Basico, na Proposta Comercial das
CONTRATADAS e neste Contrato, sendo que quaisquer alteragdes somente poderao ser
realizadas nos termos da legislac&o pertinente.

CLAUSULA QUINTA - DOS RECURSOS ORGAMENTARIOS

5.1 - Os recursos necessarios ao pagamento das despesas inerentes ao presente Contrato
correrdo a conta:

a) Atividade: - , Elemento de Despesa
do orcamento da Secretaria de Comunicagéo Publica - SECOM para o exercicio
de

5.2 - Os recursos oriundos de outras fontes (inclusive da Administracao Indireta) serao
repassados a SECOM por meio de descentralizacao de crédito, nos termos da legislacao
vigente.

CLAUSULA SEXTA - DAS RESPONSABILIDADES DAS PARTES CONTRATANTES
6.1 - A CONTRATADA obrigar-se-a a:

a. Realizar, com seus proprios recursos e/ou mediante a contratacdo de terceiros,
nos casos em que forem permitidos, todos os servigos relacionados com o objeto
desta concorréncia, de acordo com as especificacdes estipuladas pelo Poder
Executivo Municipal;
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Submeter todo material a ser produzido a analise prévia da SECOM;

Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de
atendimento na elaboragdo dos servigos objeto desta concorréncia, admitida sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que
previamente aprovado pela CONTRATANTE;

Substituir, a qualquer tempo, a pedido da CONTRATANTE, qualquer profissional
da equipe técnica da empresa que esteja realizando ou esteja designado para
executar trabalho(s) para as CONTRATADAS;

Estar apta, a qualquer tempo, a prestar os servicos previstos ou os inerentes ao
objeto contratado, destacando pessoa disponivel para o atendimento das
solicitagbes do Poder Executivo Municipal durante todo o periodo da vigéncia do
Contrato;

Envidar esforgcos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes junto
a terceiros e transferir, integralmente, ao Poder Executivo Municipal, descontos
especiais (além dos normais, previstos em tabelas), bonificagdes, reaplicagbes,
prazos especiais de pagamento e outras vantagens;

Fazer cotacdo de precos para todos os servicos de terceiros e apresentar, no
minimo, 03 (trés) propostas, com a indicagdo da mais adequada para sua
execucao;

Coletar orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos
em sessao publica, convocada e realizada sob a fiscalizacdo da CONTRATANTE
quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5 % (cinco
décimos por cento) do valor global do Contrato, conforme descrito no art. 14, §§ 1°,
2°,3°da Lei 12.232/10;

Exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou servigos que a
compdem, seus precos unitarios e total e o detalhamento de suas especificacoes;

Obter a aprovacgao prévia da CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas
de producao, veiculagao e qualquer outra relacionada ao objeto deste Contrato;

Justificar formalmente as estratégias (planos) de midia apresentadas ao
CONTRATANTE, com as devidas fundamentacdes técnicas.

Responsabilizar-se por produtos e/ou servicos realizados por meio de contratagao
de terceiros, zelando pelos cumprimentos dos prazos e pela qualidade da entrega
final, além de exigir a comprovagao da regularidade fiscal como condi¢ao prévia
para a contratagdo;

Submeter a aprovagdo da CONTRATANTE a contratagdo de servigos ou compra
de material de empresas em que a agéncia ou seus funcionarios tenham, direta ou
indiretamente, participacao societaria ou qualquer vinculo comercial;
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Orientar a produgao e a impressao das pegas graficas (folhetos, cartazes, mala
direta, etc.) aprovadas pela CONTRATANTE;

Tomar providéncias imediatas em casos de alteragdes, rejei¢cdes, cancelamentos
ou interrupgbes de um ou mais servicos, mediante comunicagcdo da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagbes contratuais ja assumidas com
terceiros e os honorarios, desde que essas ocorréncias ndo tenham sido causadas
pela propria agéncia;

Somente divulgar informagdes que envolvam o nome da CONTRATANTE, ou
acerca da prestagdo dos servigos objeto deste Contrato, mediante sua prévia e
expressa autorizacio;

Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
noticiados que envolvam a agéncia, independentemente de solicitagao;

Manter-se, durante toda a execucdo do Contrato, em compatibilidade com as
obrigagdes assumidas, todas as condigdes de habilitacdo e qualificacdo exigidas
na licitagao;

Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que der
causa;

Cumprir a legislagao trabalhista com relagdo a seus funcionarios e, quando for o
caso, com relagéo a funcionarios de terceiros contratados;

Assumir, com exclusividade, todos os impostos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste Contrato, bem como as contribuicbes devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto
pactuado;

Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial
nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados;

Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacido de estarem
sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios
e fiscais;

Administrar e executar todos os Contratos, tacitos ou expressos, firmados com
terceiros, bem como responder por todos os efeitos desses Contratos perante
terceiros e o Poder Executivo Municipal;

Em casos de contratacido de terceiros para a execugdo, total ou parcial, de
servigos estipulados neste instrumento, exigir dos eventuais contratados, no que
couber, as mesmas condi¢cdes do presente Contrato;
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Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de
atuacdo da CONTRATANTE;

Responder, perante o Poder Executivo Municipal e terceiros, por eventuais
prejuizos e danos decorrentes de sua demora ou de sua omissdo na condugao dos
servigos de sua responsabilidade, na veiculagédo de publicidade ou por erro seu em
quaisquer servigcos decorrentes deste Contrato;

Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboracéo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
perda de descontos para o Poder Executivo Municipal;

Responsabilizar-se pelo 6nus de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos
e/ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de acgdes judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por for¢ca de lei,
relacionadas com o cumprimento deste Contrato;

Adotar as providéncias necessarias para preservar o Poder Executivo Municipal,
em caso de acédo trabalhista envolvendo os servigos prestados, e de manté-lo a
salvo de reivindicagbes, demandas, queixas ou representagcdes de qualquer
natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacdo, reembolsar o Poder
Executivo Municipal das importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro
do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias, a contar da data do efetivo pagamento;

Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base na legislagao
de protecéo a propriedade intelectual, direitos de propriedades ou direitos autorais,
relacionados com os servigos objeto deste Contrato;

Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das
despesas de producéao e veiculagdo autorizadas no més anterior e dos servigos em
andamento, estes com dados mais relevantes para uma avaliacado de seu estagio;

Entregar a CONTRATANTE, até o décimo dia do més subsequente, por meio de
cépia em DVD ou envio virtual, o conjunto de pegas produzidas no periodo, em sua
versao final e aprovada, para fins de arquivamento e registro;

Manter durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extingdo do
Contrato, acervo comprobatério da totalidade dos servigcos prestados,
compreendendo as pecgas e ou material produzidos;

As CONTRATADAS n&o poderdao, em nenhum caso, sobrepor os planos de
incentivo aos interesses dos contratantes, preterindo veiculos de divulgacdo que
nao os concedam ou priorizando os que os oferegcam, devendo sempre conduzir-se
na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados
técnicos comprovados;
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Permitir e facilitar, a qualquer tempo, a fiscalizagcdo dos servicos contratados,
colocando a disposicdo da Administracdo, sempre que for solicitado pelo setor
responsavel, facultando o livre acesso aos registros e documentos pertinentes,
sem que essa fiscalizagao importe, a qualquer titulo, em responsabilidade por parte
da Administragao;

Zelar pela qualidade no atendimento dos servigos contratados, buscando a
exceléncia na sua execugédo e a eficiéncia no emprego dos recursos publicos
destinados as agdes de publicidade;

Entregar a CONTRATANTE copias dos comprovantes dos pagamentos efetuados
a fornecedores e veiculos, até 10 (dez) dias consecutivos apds sua realizagao;

mm. Registrar em Relatérios de Atendimento todas as decisbes de servigo entre a

nn.

00.

a.

CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os
entendimentos havidos e também para que ambas tomem as providéncias
necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades;

Nas sessbes publicas a que faz referéncia a alinea “h”, do subitem 6.1, desta
clausula, deve ser permitida a participagdo de todas as empresas que manifestem
interesse com antecedéncia minima de até 24 (vinte e quatro) horas da data
prevista para apresentacdo de propostas, desde que habilitadas na especialidade
objeto da contratacdo pretendida e registradas no cadastro de fornecedores do
Municipal.

A CONTRATADA ¢é obrigada a manter instalagdo e aparelhamento técnico-
operacional adequadoedisponivelno Municipio de Juiz de Fora para realizacao
dos servicos objeto do Contrato, com qualidade e celeridade, tendo o prazo
maximo de 30 (trinta) dias, contatos da data da assinatura do Contrato, para
providenciar local com as instalacdes exigidas.

6.2 - ACONTRATANTE obrigar-se-a a:

Fornecer todos os elementos basicos e dados complementares necessarios para o
perfeito desenvolvimento dos servigos contratados;

Notificar a CONTRATADA, por escrito, quaisquer irregularidades que venham
ocorrer em funcdo da prestacao dos servigos, fixando-lhe prazo para correcdo de
tais irregularidades;

Efetuar os pagamentos devidos a CONTRATADA, na forma estabelecida na
Clausula Sétima deste Contrato;

Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagao sobre os
servicos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que
deveréao ser confirmados, por escrito, no prazo de 02 (dois) dias uteis.

Providenciar as inspe¢des da execugao, por intermédio do 6rgao fiscalizador, com
vistas ao cumprimento dos prazos estabelecidos pela CONTRATANTE;
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f. Avaliar os servigos prestados pela CONTRATADA observando os critérios
estabelecidos pela Lei n® 12.232/2010.

CLAUSULA SETIMA - DAS CONDICOES DE REMUNERAGAO E PAGAMENTO DOS
SERVIGOS

7.1 - Os documentos de cobranga da CONTRATADA, compostos de 01 (uma) via da Nota
Fiscal/Fatura ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal por estas emitidas e de 01 (uma)
via do documento fiscal do fornecedor com os comprovantes da prestacdo do respectivo
servico, serdo liquidados mediante crédito na conta corrente a ser informada pela
CONTRATADA, da seguinte forma:

l. Veiculagdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobrancga, tabelas de
precos dos veiculos e respectivos comprovantes de veiculagéo, em até 30 (trinta)
dias consecutivos apds o més de veiculagao, e, sempre que possivel, do respectivo
relatério de checagem, a cargo de empresa independente.

Il. Producgéo: mediante apresentagdo dos documentos de cobranca, demonstrativos de
despesas, e respectivos comprovantes, em até 30 (trinta) dias consecutivos apés o
més de produgao.

[ll.  Outros servicos de terceiros: mediante a entrega dos servigos solicitados, dos
documentos de cobranca e respectivos comprovantes, nos vencimentos
previamente ajustados com a CONTRATANTE.

7.2 - Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranca, a
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou aceita-la
com a glosa da parte que considerar indevida.

7.3 - Na hipétese de devolugao, a documentacgao sera considerada como néo apresentada,
para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

7.4 - A CONTRATANTE né&o pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente,
nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao
instituicdes financeiras.

7.5 - Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servicos prestados serdo efetuados
pela CONTRATADA em até 10 (dez) dias apds o recebimento da ordem bancaria da
CONTRATANTE pela agéncia bancaria pagadora.

7.5.1 - A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos feitos a
fornecedores e veiculos a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela
CONTRATANTE, e encaminhara relatério, até o décimo quinto dia de cada més, com
a consolidacao dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

7.5.1.1 - Os dados e formato dos controles serado definidos pela CONTRATANTE,
e os relatorios deverado conter pelos menos as seguintes informagdes: data do

Secretaria de Comunicagéo Publica
Av. Brasil, n. 2001 - 6° andar - CEP 36060-010
Pagina 54 de 63



Juiz de Fora
Prefeitura

pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, numero
da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

7.5.2 - O nédo cumprimento do disposto nos subitens 7.5 e 7.5.1 ou a falta de
apresentacado de justificativa plausivel para o0 ndo pagamento no prazo estipulado
podera implicar a suspenséao da liquidagdo das despesas da CONTRATADA, até que
seja resolvida a pendéncia.

7.5.2.1 - Nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contado da
notificagdo pela CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecugao contratual
por parte da CONTRATADA faltosa.

7.5.2.2 - Caracterizada a inexecugao contratual pelos motivos expressos no
subitem anterior, a CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima, podera
optar pela rescisdo deste Contrato e ou, em carater excepcional, liquidar
despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente ao fornecedor de
servicos especializados ou ao veiculo, conforme o caso.

7.5.3 - Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, por alguma CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua
exclusiva responsabilidade.

7.5.4 - A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fara o desconto e o
recolhimento dos tributos e contribuicbes a que esteja obrigado pela legislagao
vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

7.5.5 - A CONTRATADA apresentara a CONTRATANTE, copias dos respectivos
documentos fiscais que comprovem os pagamentos feitos a terceiros, até 10 (dez)
dias consecutivos apos sua realizagao.

7.6 - E vedada a antecipacdo de pagamentos sem a contraprestagao dos servigos.

7.7 - O pagamento sera efetuado somente apds a comprovagao e atestacédo da realizagao
do servico por parte da pessoa que for designada para o acompanhamento e
fiscalizagcao de sua execugao.

7.8 - Os pagamentos serao feitos conforme item 7.1 desta Clausula, e ficam condicionados
a apresentacdo dos seguintes documentos:

a. Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante certiddo
conjunta expedida pela RFB/PGFN, referente a todos os créditos tributarios federais
e a Divida Ativa da Uniéo, inclusive aqueles relativos a Seguridade Social;

b. Certiddo Negativa de Débito com a Fazenda do Estado onde for sediada a Empresa
e com a Fazenda do Estado de Minas Gerais, com validade na data de realizagao
da licitagao;

c. Certidao Negativa de Débito com a Fazenda do Municipio onde for sediada a
Empresa, com validade na data de realizacio da licitacao;
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d. Certiddo Negativa de Débito com a Fazenda do Municipio de Juiz de Fora, com
validade na data de realizag&o da licitagio;

e. Certidao de Regularidade ou Situagado - CRS, perante o Fundo de Garantia por
Tempo de Servico (F.G.T.S.);

f. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante a apresentacdo de Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT),
instituida pela Lei 12.440/2011 e regulamentada pela Resolugao Administrativa
1.470/2011 do Tribunal Superior do Trabalho (TST).

7.9 - O Poder Executivo Municipal podera deduzir dos pagamentos, importancias que, a
qualquer titulo, lhe forem devidas pela CONTRATADA.

7.10 - Os pagamentos poderao ser sustados pelo Poder Executivo Municipal nos seguintes
casos:

a) nao cumprimento das obrigagdes assumidas que possam, de qualquer forma,
prejudicar a CONTRATANTE;

b) inadimpléncia de obrigacdes das CONTRATADAS para com o Poder Executivo
Municipal, por conta do estabelecido no Edital;

C) nao execugao dos servigos nas condigdes estabelecidas;
d) erro(s) ou vicio(s) na(s) Nota(s) Fiscal(is).
7.11 - Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:
a) Recebimento dos Custos internos, em valores baseados na tabela referencial do

Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais -
SINAPRO/MG com desconto percentual de % ( por cento);

b) Recebimento de honorarios em percentual de % ( por cento)
incidente sobre custos dos servigcos e suprimentos externos orcados junto a
fornecedores especializados, quando ndo gerarem veiculagao;

7.11.1 - A CONTRATADA n&o fara jus a honorarios ou qualquer outra remuneragao
sobre os custos de servigos realizados por terceiros referentes a producéo de pecgas e
materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagéo.

7.12 - DESCONTO DE AGENCIA

7.12.1 - Além da remuneracgao prevista nesta Clausula, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia, calculado sobre os pregcos de tabela ou sobre os pregos
acertados para a veiculagdo, prevalecendo sempre o menor dos dois, a ser
concedido pelos veiculos de comunicagado, em conformidade com o art. 11 da Lei n°
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4.680/65 e com o art. 11 do Regulamento da Lei n° 4.680/65, aprovado pelo Decreto
n°® 57.690/66 e alterado pelo decreto n° 4.563/2002.

7.12.2 - A CONTRATADA repassara a CONTRATANTE o valor recebido a titulo de
“‘desconto de agéncia”, na forma determinada pelas NormasPadrao da Atividade
Publicitaria (CENP) e com repasse efetivado quando do pagamento da
CONTRATANTE a CONTRATADA dos valores referentes a veiculagao.

7.13 - DIREITOS AUTORAIS

7.13.1 - A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das
ideias (incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pegas e materiais
publicitérios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e
criados em decorréncia deste Contrato.

7.13.1.1 - O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de
remuneracgao definidas neste Contrato.

7.13.1.2- A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificacboes, apds a
vigéncia deste Contrato, com ou sem eventual rescisdo, sem que lhe caiba
qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

7.13.2 - Em todas as contratagcdes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA
solicitara de cada contratado 02 (dois) orcamentos para execugado do servigo, um de
cessao de direitos por tempo limitado e outro de cesséao total e definitiva de tais direitos,
para que a CONTRATANTE escolha uma das opgdes.

7.13.21 - Nos casos de cessdao por tempo limitado, a CONTRATADA
condicionara a contratagdo do servigo por periodo minimo de 12 (doze) meses e
utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos
dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cesséao.

7.13.2.2 - Quando a CONTRATANTE optar pela execugcéo dos servigos com a
cessao total e definitiva, a CONTRATADA se compromete a fazer constar dos
ajustes que vierem a celebrar com terceiros, para a produgdo de pecas e
campanhas e a prestacao de outros servicos, clausulas escritas que:

a) explicitem a cessao total e definitiva, por esses terceiros, do direito
patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
autorais ou conexos, ai incluidos a criagdo, a producdo e a diregao, a
composigao, o arranjo e a execugao de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos
e demais trabalhos assemelhados;

b) estabelecam que a CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos
direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem
modificagdes, durante a vigéncia deste Contrato e mesmo apos seu término
ou eventual rescisdo, sem que |Ihe caiba qualquer 6nus perante os cedentes
desses direitos.
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7.13.3 - Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo — definitiva ou por
tempo limitado — sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgéao.

7.13.4 - A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de producdo, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de
obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessado dos demais direitos.

7.13.5 - A critério da CONTRATANTE podera esta aproveitar, para veiculagdo, pecas
produzidas para outros 6rgaos, dentre eles a Secretaria de Comunicagdo Publica e
sociedades integrantes do Poder Executivo Municipal. Nesses casos, quando couber, a
CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores
dos direitos das pegas.

CLAUSULA OITAVA - DO ACOMPANHAMENTO E DA FISCALIZAGAO

8.1 - A execucéao deste Contrato sera acompanhada pela CONTRATANTE, na figura de seu
titular, ou pelo servidor responsavel por esse acompanhamento/gestdo, designado
representante da Administragdo Municipal nos termos do art. 67 da Lei n.° 8.666/93, que
devera atestar a realizagcdo dos servigcos contratados, observado a Clausula Sétima deste
Contrato, sem o que nao sera permitido qualquer pagamento;

8.1.1 - A CONTRATANTE designara, formalmente, o servidor ou os servidores
responsaveis pelo acompanhamento/fiscalizagdo dos servigos, os quais, com ele, sao
responsaveis por atesta-los proviséria e/ou definitivamente, observados os artigos 73 e 74
da Lei 8.666/93.

CLAUSULA NONA - DAS SANGCOES ADMINISTRATIVAS, PENALIDADES E RECURSOS
ADMINISTRATIVOS.

9.1 - A CONTRATADA poderzo ser aplicadas, a critério da CONTRATANTE, as seguintes
penalidades, assegurado o direito de defesa nos termos da legislagdo em vigor:
a) adverténcia;
b) multa de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor contratado, por dia de atraso
injustificado na execugcado do mesmo, limitados a 30 (trinta) dias corridos, apds o qual
sera caracterizada a inexecucéo total;
c) multa compensatéria no valor de 5% (cinco por cento) sobre o valor total
contratado;
d) suspensao temporaria de participacdo em licitagbes e impedimento de contratar
com o Municipio, no prazo de até 02 (dois) anos;
e) declaragao de inidoneidade para contratar com a Administragao Publica, até que
seja promovida a reabilitagdo, facultando ao contratado o pedido de reconsideragéo
da autoridade competente, no prazo de 10 (dez) dias da abertura de vistas ao
processo.

[T LT A LR T ]

9.2. Da aplicagao das penalidades definidas nas alineas “a”, “b”, “c” e “d” do item 9.1, cabera
recurso no prazo de (cinco) dias uteis, contados da intimagao.
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9.3. Da aplicagdo da penalidade definida na alinea “e” do item 9.1, cabera pedido de
reconsideragéo no prazo de 10 (dez) dias uteis, contados da intimagéo.

9.4. O recurso ou pedido de reconsideracao relativo as penalidades acima dispostas sera
dirigido a autoridade gestora da despesa, a qual decidira o recurso no prazo de 05 (cinco)
dias uteis e o pedido de reconsideragéo, no prazo de 10 (dez) dias Uteis.

9.5. A aplicagdo de penalidades previstas para os casos de inexecu¢do do objeto, erro de
execucgao, execucao imperfeita, atraso injustificado, inadimplemento contratual e demais
condutas ilicitas sera de competéncia da autoridade gestora da despesa, nos termo do § 3°,
do art. 87, da Lei n° 8.666/93.

9.6 - As multas e demais penalidades aqui previstas serdo aplicadas sem prejuizo das
sancgdes civeis e/ou penais e/ou de processos administrativos e/ou judiciais, em especial
aquelas constantes a Lei n°® 12.846/2013.

9.7 - A avaliagdo de desempenho da CONTRATADA podera, a critério da CONTRATANTE,
ser utilizado para subsidiar a aplicacdo de penalidade.

9.8 - As sancgbes administrativas somente serdo aplicadas mediante regular processo
administrativo, assegurada a ampla defesa e o contraditério, observando-se as seguintes
regras:

9.8.1 - Antes da aplicagdo de qualquer sancao administrativa, a SECOM devera
notificar a CONTRATADA, facultando-lhe a apresentacao de defesa prévia.

9.8.2 - A notificagdo devera ocorrer pessoalmente, por meio eletrénico verificavel
(como a Plataforma Prefeitura Agil, de gestéo eletrdnica de documentos no ambito da
Administragdo Publica Municipal) ou por correspondéncia com aviso de recebimento,
indicando, no minimo: a conduta da CONTRATADA reputada como infratora, a
motivagao para aplicagdo da penalidade, a sangédo que se pretende aplicar, o prazo e
o local ou forma de entrega das razdes de defesa.

9.8.3 - O prazo para apresentagao de defesa prévia sera de 05 (cinco) dias uteis a
contar da intimacéo, exceto na hipotese de declaragdo de inidoneidade, em que o
prazo sera de 10 (dez) dias consecutivos, devendo, em ambos os casos, ser
observada a regra do artigo 110 da Lei Federal n°. 8666/93.

9.8.4 - A CONTRATADA comunicara a SECOM as mudancas de endereco (inclusive
eletrdnicos) ocorridas no curso do processo licitatério e da vigéncia do contrato,
considerando-se eficazes as notificagdes enviadas ao local anteriormente indicado, na
auséncia da comunicacgao.

9.8.5 - Ofertada a defesa prévia ou expirado o prazo sem que ocorra a sua
apresentagao, a SECOM proferira decisao fundamentada e adotara as medidas legais
cabiveis, resguardado o direito de recurso da CONTRATADA que devera ser exercido
nos termos da Lei Federal n°. 8.666/93.

9.8.6 - O recurso administrativo a que se refere o subitem anterior sera submetido a
analise da Procuradoria Geral do Municipio.
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9.9 - Os montantes relativos as multas moratéria e compensatéria aplicadas pela
Administracado poderao ser cobrados judicialmente ou descontados dos valores devidos a
CONTRATADA, relativos as parcelas efetivamente executadas do Contrato.

9.10 - Nas hipoteses em que os fatos ensejadores da aplicagdo das multas acarretarem
também a rescisdo do Contrato, os valores referentes as penalidades poderdo ainda ser
descontados da garantia prestada pela CONTRATADA.

9.11 - Em qualquer caso, se apés o desconto dos valores relativos as multas restar valor
residual em desfavor da CONTRATADA, é obrigatéria a cobranga judicial da diferencga.

CLAUSULA DECIMA - DA RESCISAO

10.1 - A Administragdo Publica podera declarar rescindido o Contrato, nos termos dos
artigos 77, 78 e 79 da Lei n° 8.666/93, nos seguintes casos:

a) Inexecugéo total ou parcial do Contrato, ensejando as consequéncias contratuais
e as previstas em Lei;

b)ndo cumprimento ou cumprimento irregular de clausulas contratuais,
especificagcbes e prazos;

) paralisagao ou atraso injustificado no inicio do servico;

d) desatendimento das determinagdes regulares da unidade responsavel pela
fiscalizacao do servico;

e) cometimento reiterado de faltas na execugdo dos servigos, anotadas pela
fiscalizagdo da Administragao, na forma do Art. 67, § 1° da Lei n° 8.666/93;

f) decretacdo de faléncia ou instauracdo de insolvéncia civil ou dissolugdo da
sociedade;

g) alteragdo do objeto social ou a modificacdo da finalidade ou da estrutura da
CONTRATADA que prejudique a execugao do Contrato;

h) quando o valor das multas aplicadas ultrapassar 10% (dez por cento) do valor
global contratado ou apds o 30° (trigésimo) dia de atraso no cumprimento das
obrigagbes assumidas;

i) a falta de apresentacéo de justificativa plausivel da CONTRATADA para o néo
pagamento a fornecedores e veiculos por servigos prestados, em até 10 (dez)
dias apds o recebimento da ordem bancaria da CONTRATANTE pela agéncia
bancaria pagadora, se nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze)
dias, contados da notificacdo da CONTRATANTE.

j) ocorréncia de caso fortuito ou forga maior, regularmente comprovada, impeditiva
da execugao deste Contrato;
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k) razbes de interesse publico de alta relevancia e amplo conhecimento,
justificadas e determinadas pela Secretaria de Comunicagéo Publica, exaradas
no processo administrativo a que se refere o CONTRATO.

10.1.1 - A rescisao contratual podera ser:

a) determinada por ato unilateral e escrito da CONTRATANTE, nos casos em que a
legislacdo assim o permitir;

b) amigavel por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo da licitagao,
desde que haja conveniéncia da CONTRATANTE;

¢) judicial, nos termos da legislacao;

10.2 - A Administracdo Municipal podera, ainda, sem carater de penalidade, declarar
rescindido o Contrato por conveniéncia administrativa fundamentada, recebendo a
CONTRATADA neste caso, os valores correspondentes aos servicos efetivamente
executados e recebidos pela fiscalizagdo, ndo sendo devida qualquer indenizagao por parte
do contratante.

10.3 - A rescisdo fundada nas hipdteses previstas nas alineas “a” a “h” do item 10.1,
acarretara a CONTRATADA as seguintes sangdes, sem prejuizo das penalidades previstas
no Edital de Concorréncia que é parte integrante deste instrumento:

a) retencdo dos créditos decorrentes do Contrato, até o limite dos prejuizos
causados ao Poder Executivo Municipal,

b) ressarcimento dos prejuizos causados, pela CONTRATADA, ao Poder Executivo
Municipal.

10.4 - A Administracdo Municipal tera como garantido o reconhecimento de seus direitos,
em caso de rescisdo administrativa prevista no Art. 77 da Lei n.° 8.666/93.

10.5 - A rescisdo contratual devera ser aprovada pelo titular da Secretaria de Comunicagao
Publica — SECOM.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - GARANTIA DE EXECUGAO CONTRATUAL

11.1. A Contratada, para fins de garantia de suas obriga¢des contratuais, no que tange as
obras e servigos constantes deste contrato presta uma garantia, na
modalidade ................. , correspondente a ........ % (coeeeen. por cento) do
valor global do contrato.

11.1.1. Esta garantia devera vigorar até a aceitacdo definitiva da obra, observadas as
disposi¢cbes do artigo 56, da Lei Federal 8.666/93. Quando o contrato for alterado, ou
quando tiver seus pregos reajustados, a garantia devera ser reforcada em idénticas
proporgoes.
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11.1.2. As garantias prestadas n&o poderédo se vincular a novas contratagdes, salvo apds
sua liberagéao.

11.1.3. A vigéncia da garantia tera como data inicial a de ....... R [ , inicio da
prestagéo dos servigos e data final a de ....... [...... [, , correspondente a noventa dias
apos a data de vigéncia deste contrato.

11.2. Os titulos oferecidos em caucdo nao poderdo estar onerados por clausula de
impenhorabilidade, intransferibilidade, nem adquiridos compulsoriamente.

11.3. O Seguro-Garantia, quando escolhido, sera realizado mediante entrega da competente
apolice, emitida por entidagde legalmente autorizada, com funcionamento no Brasil, em favor
exclusivamente do MUNICIPIO de Juiz de Fora, garantindo a total execu¢ao do Contrato.

11.4. Em caso de opgao pela Fianga Bancaria, esta devera ter as assinaturas dos emitentes
com firma reconhecida, além de vir acompanhada de cépia autenticada do Estatuto Social
do banco emitente, onde fique consignado que este, estatutariamente, é autorizado a
expedir Fianga Bancaria, bem como, copia autenticada da Ata que elegeu a ultima diretoria.

11.4.1. Se a opgao recair por Fianca Bancaria, devera constar do documento a expressa
renuncia pelo fiador dos beneficios previstos nos artigos 827 e seguintes do Codigo Civil.

11.5. A garantia prestada pela Contratada sera liberada ou restituida em 90 (noventa) dias
apo6s o término do prazo contratual, mediante requerimento.

11.6. Em caso de inadimpléncia, perdera o adjudicatario o direito a restituicdo de sua
garantia, sendo esta recolhida aos cofres do MUNICIPIO ou se for necessario:

a) Utilizada para quitagao de débitos trabalhistas.

b) Utilizada pelo MUNICIPIO para reembolso de possiveis danos causados pela
contratada as instalacdes fisicas, a terceiros, etc., em sendo comprovada a pratica
de ato com dolo ou culpa.

11.7. A Contratada perdera a “caugao de garantia do contrato” em favor do Municipio de Juiz
de Fora, se por culpa da mesma for promovida rescisdo contratual.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DAS DISPOSICOES GERAIS

12.1 - Todas as comunicagdes relativas ao presente Contrato serdo consideradas como
regularmente feitas, se entregues ou enviadas por carta protocolizada, e-mail, fax, ou por
outro meio de comunicacdo eletrdnico verificavel (como a Plataforma Prefeitura Agil, de
gestéo eletrdonica de documentos no ambito da Administragdo Publica Municipal) devendo a
copia ser entregue em 02 (dois) dias Uteis, no enderego constante no Preambulo.

12.2 - As comunicagdes feitas por fax e e-mail deveréo ser realizadas com remessa do
original dentro de 02 (dois) dias uteis.

12.2.1 - A CONTRATADA reconhece que, na hipétese de inexecugao total ou parcial
do presente Contrato, a CONTRATANTE podera rescindi-lo unilateralmente, sem
prejuizo das sanc¢des contratuais e legais que lhe forem inerentes.
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12.3 - A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cadigo de Etica dos Profissionais de Propaganda
e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade e promog¢ao que estejam
de acordo com o Cdédigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os
bons costumes.

124 - A CONTRATANTE providenciara a publicagao de extrato deste Contrato e de seus
eventuais termos aditivos, as suas expensas, na forma prevista no art. 61, paragrafo unico,
da Lei n® 8.666/93.

12.5 - A CONTRATADA devera prestar periodicamente informacgbes sobre a execugao do
Contrato demandadas pela CONTRATANTE, na forma e prazos a serem definidos por esse
ultimo, a fim de propiciar o atendimento ao disposto no art. 16 da Lei n°® 12.232/2010.

12.6 - Com excegao da propaganda de produtos e servigos que tenham concorréncia no
mercado, é proibido, nos trés meses que antecedem o pleito eleitoral, autorizar publicidade
institucional dos atos, programas, obras, servicos e campanhas dos 6rgaos e entidades
publicas municipais.

12.7 - As informagbes sobre a execugao deste Contrato, com os nomes dos fornecedores
de servigos especializados e de veiculos de divulgagao, serdo divulgadas no sitio eletrénico
da CONTRATANTE na internet, nos termos do artigo 16 da Lei n°® 12.232/2010.

12.8 - As informagbes sobre valores pagos seréo divulgadas pelos totais de cada tipo de
servico de fornecedores e de cada meio de divulgagao, nos termos do paragrafo unico do
artigo 16 da Lei n°® 12.232/2010.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DO FORO

13.1 - Fica eleito o Foro da Comarca de Juiz de Fora/MG, para dirimir quaisquer duvidas
oriundas deste Contrato.

Juiz de Fora/MG, de de

CONTRATANTE CONTRATADA
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